
N本报记者 陆烨垭

5月 7日袁彬伊奴
在成都举办的大型活动 野彬伊
奴星耀成都冶以野慈善捐赠冶环
节拉开了帷幕袁 而紧接着举行
的彬伊奴成都直营分公司开业
仪式袁 则标志着彬伊奴服饰正
式登陆成都市场遥
据悉袁 此次活动是彬伊奴

签约张杰尧金莎袁启动男女双代
言品牌战略袁 开始实施男女装
野比翼齐飞冶营销战略后举行的
第一次大规模品牌活动遥
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本报讯 在市场同质化
现象严重袁竞争日益激烈的当
下袁企业品牌营销应该如何出
奇制胜钥在差异化的品牌策略
中袁 你是否有自己的独门秘
笈钥 即日起袁野2009泉州十大
优秀品牌营销案例冶征集活动
正式启动袁旨在展示优秀品牌
企业的成功经验和品牌策略袁
为业界提供学习和思考遥

此次活动是由海峡都市
报社和中国品牌总网共同主
办袁 案例征集时间截至 6月
24日遥 征集内容包括关于品
牌企业在产品开发尧 产品定
位尧价格策略尧销售策划尧销售
渠道建设尧销售促进尧顾客服
务尧营销事件尧营销传播尧品牌
塑造尧品牌战略尧品牌文化尧品

牌传播等方面成功的个案袁企
业可以通过个人投稿和记者
采访等方式袁展示各自的品牌
营销案例遥

刚刚过去的几年袁 是泉
州民营企业自主品牌飞速发
展的几年袁 这些品牌在市场
争夺战中袁 策划实施了许多
经典的营销案例袁 其创意或
策略让我们感叹遥 这些成功
的案例袁 无论是营销方案的
策划过程袁 还是实施营销的
某一环节甚至整个系统袁都
有许多值得业界借鉴的地
方遥在目前的经济环境下袁聚
合本土这些优秀的品牌营销
案例袁 是希望在传播本土企
业自主品牌袁 提升其美誉度
的同时袁 给其他品牌企业借
鉴和分享成功实施后转化的
宝贵经验袁 并探讨在新竞争

环境中品牌制胜的策略遥
经过主办方初步筛选袁收

集到的泉州优秀品牌营销案
例将同时在纸质媒体和网络
媒体上进行展示遥在纸质媒体
上袁企业优秀品牌营销案例将
在海峡都市报叶老板周刊曳野品
牌版冶 开设活动系列专栏曰在
网络媒体上袁 中国品牌总网
渊http://www.ppzw.com冤将开
通活动专用网页袁用于刊登案
例征集消息尧 活动动态进展尧
优秀案例等内容袁便于大家在
第一时间了解活动信息遥 此
外袁海都资讯网渊http://www.
hdzxw.com/冤也将全程跟踪报
道此次活动遥

6月底袁主办方将组织高
校专家和业界行家袁对案例进
行评析遥 根据评析结果袁分数
排在前十的 10个案例袁 将被

授予 野2009泉州十大优秀品
牌营销案例冶遥同时袁品牌营销
案例策划者将被邀请加入野中
国品牌总网品牌与营销经理
人风采榜冶袁并颁发野优秀品牌
策划人冶荣誉证书遥

渊本活动不收取任何
费用冤

案例要求
1.字数院3000字以内渊涉

及系统案例可不限字数冤曰
2.内容院针对品牌产品营

销环节的某一方面袁 详细展
开袁阐述清楚曰行文方式可叙
述也可夹叙夹议曰

3.图片院案例策划者尧主
要执行者尧 企业负责人或撰
写人渊案例主要参与者冤的个
人照片曰 案例实施主要现场
图片曰

4.说明院通过上述方式征
集的案例袁其内容真实性由撰
写人或接受采访人负责曰案例
入选主办方举办的十大优秀
案例候选后袁即视为授权主办
方可作为研究尧教学尧刊发渊可
删减冤之用遥

征集方式
1.企业投稿院企业安排内

部有关人员撰写袁成稿后发送
至 luyeya2007@126.com曰

2.个人投稿院案例策划或
执行者 渊企业相关职业经理
人尧专家冤撰写袁成稿后发送至
luyeya2007@126.com曰

3.记者采访院直接联系本
报记者 渊发送相关信息到
luyeya2007@126.com冤袁 采访
企业负责人袁 或者案例策划尧
执行者遥

品牌营销案例 请大胆亮出来
野2009泉州十大优秀品牌营销案例冶征集活动启

动袁即日起接受报名

以慈善捐赠
开启品牌活动

据了解袁彬伊奴这次品
牌活动特意选在临近野5窑12
汶川大地震冶 周年之际袁是
希望自己经年累积的社会
责任形象能够带到成都袁能
够让品牌插上慈善的翅膀遥
活动当天 袁彬伊奴委托 野张
杰北斗星空志愿慈善会 冶袁
为灾区人民捐献了价值 20
万元的服装遥

在捐赠现场袁 慈善捐赠
活动执行方尧野张杰北斗星空
志愿慈善会冶 代表高菲女士
表示院 彬伊奴多年来为社会
公益事业做出了很大的贡

献袁 是中国企业界的良好榜
样遥既是彬伊奴代言人袁又身
为四川子弟的张杰也很感
慨院 有幸成为这么一个具有
高度社会责任感品牌的代言
人袁并作为慈善机构成员袁为
家乡的灾区人民慈善义赠袁
他感到十分荣幸遥
对于此次捐赠活动袁彬伊

奴公司董事长王仁奖对记者
说袁地震给当地人民带来极大
的身心创伤和巨大的财产损
失袁 虽然经过一年的努力袁但
灾区的重建任务依然十分艰
巨遥 因而袁给予灾区人民更多
的关爱和支援袁这是包括彬伊
奴在内尧任何一个富有爱心的
企业义不容辞的责任遥

据悉袁彬伊奴一直不遗余
力地参加各种慈善尧 公益活
动袁 自品牌创立十几年来袁已
累计向社会捐赠总价值超过
数千万元的财物遥
双代言
启动新营销战略

2009年袁 为了满足品牌
新阶段的战略发展要求袁彬
伊奴启动了男尧 女双代言的
品牌战略袁 签约了华语乐坛
实力新星张杰尧金莎遥这两位
代言人均为中国新生代的实
力歌手袁 在彬伊奴目标消费
群要要要大学尧 中学生及社会
青年中袁 具有强大的品牌号

召力遥王仁奖告诉记者袁这两
位代言人阳光尧青春尧清新的
个人形象与彬伊奴的品牌形
象完全契合遥因而袁以他们构
成彬伊奴品牌代言的 野双核
动力冶袁一定能有力地助推彬
伊奴品牌飞得更高尧更远浴据
悉袁 张杰和金莎是继 ME2尧
贾静雯尧高圆圆之后袁是坚持
走时尚路线的彬伊奴的 野第
四代冶代言人遥

据介绍袁同时签约男女
两个代言人袁是因为彬伊奴
启动了新的营销战略遥在前
不久举行的彬伊奴 2009 年
订货会上袁该公司倾力打造
的集时尚 尧品位 尧休闲于一
身的男装深受全国数百位

彬伊奴经销商青睐遥王仁奖
对记者说 袁现在 袁彬伊奴已
成为男女装 野比翼齐飞冶的
品牌遥

此次活动之后袁彬伊奴
将进一步挖掘代言人与品
牌相符的特质用于宣传遥 王
仁奖说袁很多品牌对于代言
人的运用只是蜻蜓点水尧浅
尝辄止地喊口号袁这本身就
是资源的浪费遥 这次袁彬伊
奴借分公司开业之机袁在成
都举办歌友会袁通过代言人
的现场造势袁与歌友的深度
互动袁能拉近品牌与目标消
费群的距离袁并培育潜在消
费群体袁强化既有消费群体
的品牌忠实度遥

彬伊奴院让品牌插上慈善的翅膀

如今袁 在经济危机寒潮
冲击下袁 一度以扩张步伐进
行品牌延伸的企业经营者袁
面临着一场前所未有的压力
考验袁 不仅日夜经受产品销
售直线下滑的煎熬袁 更为严
重的是品牌延伸像鸡肋一
样袁 让企业有了一种食之无
味弃之可惜的感觉遥 青苹果
战略首创者袁资深品牌战略家
梁小平说遥
是什么原因让品牌延伸的

问题暴露出来呢钥 或许有人认
为是金融危机的影响袁 或许有
人认为是市场发展的趋势袁但
真正决定品牌延伸失败的是消

费者心智对原先品牌的认知袁
成为品牌延伸看不见的黑洞遥

在消费者心智认知当
中袁 有许多对品牌区分的格
子袁 消费者会对原先的品牌
进行归纳袁 把不同品类的品
牌归纳在心智中早已区分好
的格子当中遥例如袁我们在可
乐品类中袁 就把可口可乐或
百事可乐存在心智早已区分
好的格子当中袁 等到我们对
可乐有需求时袁 自然会从格
子当中选择购买可口可乐或
百事可乐来喝遥 现在火红的
王老吉袁就是利用野预防上火
的饮料冶 占据消费者心智认

知的凉茶品类的格子袁 现在
我们想喝凉茶时袁 肯定会选
择购买王老吉遥 2008 年袁王
老吉销售超过 100 个亿就是
最好的证明遥

再者袁一般进行品牌延伸
的产品袁 都是在原来品牌比较
被消费者接受袁 或者说品牌价
值积累比较高袁 在消费者心目
中拥有高的知名度与美誉度袁
甚至是忠诚度的品牌才进行品
牌延伸的遥 海尔是大家心目中
比较大的品牌袁 无论是其知名
度袁还是美誉度袁可能在国内品
牌当中都是属于最优秀的遥 海
尔是以洗衣机与冰箱闻名的袁

但是袁海尔把品牌延伸到电脑尧
手机等产品上面袁 可能我们会
相信海洗衣机和冰箱好袁 电脑
与手机也可能好袁就试第一次袁
不过第二次袁或者以后购买袁我
们大多数人还是选择联想的电
脑袁诺基亚的手机遥

这就是品牌延伸可以带
来短期的效益袁却无法带来长
期利润的困惑袁让企业经营者
不知道如何办浴 像鸡肋一样袁
真想食吧袁又没有什么好的味
道袁想放弃了袁又觉得挺可惜
的遥 考虑来考虑去袁也没有什
么样的结果袁拖到现在金融危
机暴发了袁 就有一点慌张了袁

陷入进退两难的境地袁这时候
更迷茫了遥
其实袁现在面临品牌延伸

难以舍弃的企业袁不仅仅是大
企业尧大品牌袁而且还有很多
小企业尧小品牌袁他们生存有
问题袁一不小心袁可能就会像
灭绝的生物一样无法适应环
境而灭亡遥
然而袁对于立志于打造品

牌袁追求企业长久生存的企业
经营者袁只要明白品牌延伸会
抹杀消费者心智认知袁就应该
大胆地表现出舍弃的勇气袁弃
掉鸡肋袁 这样也许能得到鸡
肉袁让我们拭目以待吧浴

阴专家观点 梁小平院品牌延伸或成企业难以舍弃的鸡肋

品牌榜

协办院

野

http://www.ppzw.com
mailto:luyeya2007@126.com
mailto:luyeya2007@126.com
mailto:luyeya2007@126.com

