
纵观中国儿童食品市
场袁我们不难发现院只要涉
及儿童食品的产品袁90%
以上的包装采用卡通形
式遥 而这其中又以凯蒂猫
渊Hello Kitty冤尧 史 努 比
渊Snoopy冤尧泰迪熊尧迪士尼
动画里面的动物造型等外
来卡通形象为主遥

儿童食品用其无声的
卡通造型语言捕获了无数
儿童消费者的心理袁 那些
可爱尧新颖尧鲜活的知名卡
通形象无疑向产品赋予了
更多尧更大尧更广的品牌宣
传意义遥 很多食品生产厂
家凭借这些国际卡通形象
的知名度树立自己的品
牌袁 在短期内获得了丰厚
的经济效益袁 但同时我们
也看到袁 这些国际知名的
卡通形象如何为产品保
野鲜冶袁 如何将其品牌影响
力持续延伸到产品身上袁
成为诸多儿童食品企业面
临的最大问题遥为此袁我认
为食品卡通品牌营销要遵
守三大纪律院

1.卡通形象不是知名
度高就适用袁 一定要与产
品本身及品牌理念有较高
的关联度遥

2.卡通形象代言不只

是一个标志物袁 不应该仅
仅停留在包装形象的层面
上遥 它应该完全融入以品
牌为核心的营销体系袁具
体体现在凸显独特的产品
个性尧 匹配的价格组合和
相对应的渠道体系袁 力争
做到在多个层面形成消费
者对产品品牌的好感和忠
诚度袁 从而保证传播效果
和经济效益的最大化尧最
优化遥

3.卡通形象也不是一
成不变的袁 随着社会环境
和消费群体的需求不断变
化袁 企业在特定发展阶段
运用的卡通形象袁 应该与
时俱进尧推陈出新遥

目前袁儿童食品的品
牌化营销在国内仍然属
于初级阶段袁各厂商对品
牌营销缺乏系统化认识袁
仍处于简单的建立卡通
形象阶段遥 面对竞争日益
激烈的市场袁是选择野穿
别人的鞋走自己的路 冶
要要要品牌授权袁还是野穿
自己的鞋走自己的路 冶
要要要建立自身品牌袁企业
应当根据自身资源状况
做出慎重抉择 遥 渊北京
CBCT 品 牌 营 销 机 构
李志起冤
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联合 PPS尧优酷
试水网络营销

2008 年夏天袁奥运赛事火
热进行遥 当其他一线品牌企业
主攻央视等传统媒体袁以奥运
为契机进行广告大战之时袁作
为二 尧三线品牌的八哥 袁则把
目光瞄准了网络这一新兴媒
体遥 野比资金袁我们和一线品牌
没法比曰 比传统媒体资源袁我
们也没有任何优势遥 冶八哥品
牌部黄石金说遥 那么袁八哥该
如何借助奥运契机袁花最少的
钱袁来做最多的事呢钥 网络营
销 袁 或许就是八哥最好的选
择遥

去年 7月袁八哥正式签约网
络第一电视要要要PPS袁拿下其野奥
运频道冶总冠名权袁全程赞助转
播奥运赛事遥这一营销战略将八

哥富有潮流特色的鞋服推向全
世界袁品牌曝光率达到每月 4000
万人次袁客户加盟电话也由原来
的每日 5个增加到 50多个遥

初尝网媒甜头的八哥袁当年
随即加大网络媒体广告投放力
度袁一举和 PPS签下了全年的广
告份额遥 同年袁八哥与国内互联
网视频领域的领先者 YOUKU
渊优酷冤达成合作袁利用在优酷网
发布贴边广告等形式袁进一步加
大网络宣传力度袁提升了八哥品
牌知名度和美誉度遥

如果说 8 月份八哥重磅在
于利用网络推广品牌认知度袁
那么 9 月后则侧重于通过网络
招商引资遥 据悉袁 初次网络投
放袁 去年公司单店的销售额就
大幅提升了 30%遥 野我们的口号
是院 打造将各种时尚元素融入
其中的耶潮玩装备爷品牌袁而时

尚年轻的潮玩一代正是我们的
主要消费群体遥 当今袁年轻一代
对网络的依赖度和认可度越来
越高遥 可以说袁网络营销正好和
我们的诉求点达成了一致遥 冶黄
石金说遥
携手野快女冶
深化网络互动营销

如何深化网络品牌营销的
成果呢钥 如果只是简单地在网
站上投放广告袁 那么势必造成
观众视觉疲软袁新鲜度下降袁宣
传效果大打折扣遥 这时袁八哥开
始转向网络互动品牌传播袁通
过和网友互动袁 以增加观众的
认可度和满意度遥

2008年秋季袁 八哥携手阿
里巴巴旗下部分中小型网站袁
举办了 野新摄会首届八哥板鞋

世家耶奖鞋金爷评选活动冶袁通过
选手拍摄八哥板鞋或其他系列
鞋照片的方式袁 让八哥板鞋又
一次成为观众焦点遥 活动达到
了全国 700 多人参与袁40 多万
人投票的热度遥

八哥品牌互动的另一个成
功案例袁 则是签约湖南卫视袁成
为野2009快乐女声网络战略合作
伙伴冶遥据了解袁野快乐女声冶这一
选秀节目受到全国年轻一代观
众和网友的热烈关注袁特别是网
络赛区的受众群体袁与八哥品牌
的消费群体具有高度的契合性遥

一方面袁八哥通过湖南卫视
的金鹰网为载体袁以野快乐女声冶
活动为依托袁 迅速提升产品品
牌遥 八哥不仅在金鹰网中野快女
专题冶上做通栏尧标志链接等广
告袁还得到了野快乐女声冶总决赛
的广告插播权袁并获许利用其商
标进行品牌推广遥 另一方面袁在
营销终端上袁 八哥充分把握时
机袁在全国各大城市开展野买八
哥板鞋尧赢快女门票冶促销活动遥
野此举充分利用了网络的互动效
果袁并把这一效果转化成八哥的
实际销量袁仅开始第一周袁我们
门店的销量就上升了 40%遥 冶黄
石金说袁正是尝到了网络品牌推
广的甜头袁目前袁八哥的品牌宣
传经费袁 已从之前的 100豫投向
传统媒体袁转变成 90%用于网络
媒体遥

据悉袁CBA全国青年联
赛是 CBA联赛后备梯队间
的比赛袁汇集了全国优秀的
篮球苗子袁是中国篮球最重
要的人才后备培养基地遥 该
赛事是由 4耀6 月份开赛的
CBA 全国青年篮球联赛和
7耀9 月份开赛的 CBA 全国
篮球俱乐部青年联赛组成遥
其中袁2009CBA全国篮球俱
乐部青年联赛男女组第一
阶段比赛已在 7 月中旬在
全国 6个赛区陆续展开袁第
二阶段的比赛将于 9 月份
开展遥

根据双方的合作方案袁
国辉将成为 CBA 全国青年
联赛总冠军杯尧比赛装备的
赞助商遥 在新闻发布会上袁
国辉渊中国冤有限公司展示
为全国篮球俱乐部青年联

赛第二阶段比赛打造的比
赛服尧出场服尧领奖服袁获得
了中国篮球协会领导及与
会嘉宾的好评遥现场还展示
了 野CBA 全国青年联赛总
冠军杯冶遥据了解袁该奖杯的
设计灵感源于青年联赛野挑
战新高度冶的口号袁2009 年
的奖杯采用珠峰北坡 5000
米高的天然结晶灰质岩石
精心打造而成遥 从 2010 年
到 2012 年袁国辉渊中国冤有
限公司每年都将邀请专业
人 士 从 珠 峰 6000尧7000尧
8000 米处分别采集不同的
岩石样本来打造奖杯袁寓意
年轻球员在比赛中不断进
步袁勇攀高峰袁挑战新高度遥
CBA 全国青年联赛是继
CBA尧WCBA 联赛奖杯后袁
第三个拥有属于自己奖杯

的赛事遥
国辉渊中国冤有限公司总

裁丁国斯表示袁 年轻球员是
中国篮球的未来袁 帮助这些
充满天赋的年轻球员真正地
成长为中国篮球的栋梁之
才袁符合国辉人的使命袁国辉
渊中国冤有限公司将紧随中国
篮协的步伐袁 为提升中国青
少年篮球运动的竞技水平袁
培养中国篮球的后备人才袁
推动中国篮球运动的发展袁
尽自己所能遥野我们期待着中

国篮球下一个姚明或者易建
联袁 从全国青年联赛中打出
来遥 冶

据了解袁国辉渊中国冤有
限公司与中国篮球协会的合
作由来已久袁早在 2001年国
辉渊中国冤有限公司就与中国
篮协合作开创了 CBA 标志
产品运营模式袁构筑了体育尧
品牌尧 企业 野CBA 黄金三
角冶遥 目前袁国辉渊中国冤有限
公司在中国大陆设立了 26
个销售分公司袁CBA品牌销

售网点已经遍布全国遥 此次
携手全国青年联赛袁 业内人
士普遍评价袁 这是中国篮球
产业里两大成长性品牌 院
CBA标志产品和 CBA全国
青年联赛的一次深度合作尧
强强联手遥 国辉渊中国冤有限
公司赞助全国青年联赛将会
推进青少年篮球运动的发
展袁 提高中国青年篮球的竞
技水平袁 而通过青年联赛的
考验袁必然提升 CBA品牌专
业篮球属性遥

国辉抢占青年篮球联赛资源

八哥院网络营销独辟蹊径
□野2009泉州十大品牌营销案例冶系列报道 征集案例 15

N本报记者 陆烨垭 实习生 朱文珍

中国篮球协会常务副主席刘晓农与国辉公司总裁丁国斯及青年联赛球员代表在奖杯前合影

在强手如云的体育用品行业袁作为二尧三线品牌袁没有雄厚
的资金袁没有丰富的资源袁该如何独辟蹊径袁开拓品牌营销之路钥 八哥袁
正是在这个时机袁改变了传统的品牌推广模式袁转向网络等新兴媒体袁
全面启动网络品牌整合传播模式院从联合 PPS尧优酷袁到作为野2009快
乐女声网络战略合作伙伴冶袁其独树一帜的网络新兴营销手段袁将野潮玩
之路冶越走越远遥

N本报记者 陈惠聪

8 月 3 日上午袁 由中国篮球协会与
国辉 渊中国冤 有限公司共同举办的 野挑战新高
度要要要CBA 全国青年篮球联赛运动装备赞助
签约仪式暨新闻发布会冶在北京召开遥 会上袁中
国篮球协会开发部主任肖红安与国辉 渊中国冤
有限公司总裁丁国斯正式签署了为期 4 年的
运动装备赞助协议遥

□专家观点


