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品牌榜

协办院

本报讯 经过为期两个
月的征集袁野2009泉州十大优
秀品牌营销案例冶征集活动落
下了帷幕遥 目前共征集到 36
份企业营销案例袁案例经过组
委会初步筛选袁 最终确定 15
件入围案例遥 接下来袁案例将
正式进入终评环节袁结果将在
本月中下旬揭晓遥

据统计袁此次入围的案例
分别来自 ABC童装尧 八哥板
鞋尧 格林童装尧 鸿星尔克尧利
郎尧诺奇尧匹克尧盼盼尧柒牌尧七
波辉尧舒华尧赛琪尧特步尧永高
人尧足友等 15家企业遥

从涉及的行业看袁 包括
鞋尧服装尧食品尧儿童用品尧体
育用品尧 运动器材等多个领
域曰从营销的角度来看袁入围
的 15家企业案例各有特色袁
如同样是体育用品行业袁鸿星
尔克立足打造做全球第一的
网球品牌 袁 匹克则通过与
NBA的深度合作袁 做足篮球
文化品牌袁而特步则通过野娱
乐+体育冶的双轨营销模式打
造运动时尚品牌遥

目前袁15 件案例正式进
入终评环节袁届时主办方将邀
请品牌营销专家袁 组成评委
组袁 本着公平公开公正的原
则袁对入围案例进行新一轮的

筛选袁最终确定野2009泉州十
大优秀品牌营销案例冶遥

此次活动是由海峡都市
报社和中国品牌总网共同主
办的遥

□入围企业营销案例
精华 渊按首个字的英文字
母顺序排列冤

1.ABC院 爱心推动品牌
升级

销售额从 2007年初不足
6000万元到 2008年底达到近
3亿元袁ABC在短短两年间突
飞猛进袁关键在于巧妙使用爱
心推广策略来发展品牌遥

2.八哥院网络营销独辟
蹊径

作为二尧三线品牌袁八哥
改变了传统的品牌推广模式袁
转向网络等新兴媒体袁全面启
动网络品牌整合传播模式袁在
野潮玩之路冶越走越远遥

3.格林院从童话王国开启
品牌之路

从外贸转内销 袁 格林
DADIDA自主品牌袁 从童话
王国中走出袁以绿色尧专业尧健
康尧充满想像力和创造力为品
牌内涵袁通过野根据地建设与
星星点灯计划冶 的全国战略袁

实现营销模式整体升级遥
4. 鸿星尔克院 争做全球

No.1网球品牌
2005年以来袁 鸿星尔克

一贯坚持网球战略袁使得其在
纷繁复杂的品牌竞争中脱颖
而出袁通过赞助国内重大的网
球赛事袁 争做全球 No.1网球
品牌遥

5.利郎院品牌国际化的简
约营销

在国际化的道路上进
行了多方探索袁其国际化分
为野三步走冶院先是拥有国际
化的管理尧 人才和产品曰在
国内市场国际化袁再到周边
国家国际化曰 最终在米兰尧
巴黎等时尚前沿城市全面
实现国际化遥

6.诺奇院渠道商品牌的会
员制营销

为了及时控制零售终
端袁达到随时了解消费者需
求袁 诺奇根据自身特性袁推
出 野渠道商品牌 冶的会员制
营销模式袁培养了一批忠实
客户群袁造就了一批品牌宣
导者遥

7.匹克院押注 NBA袁品牌
新突破

从签约火箭成为首个亮
相 NBA比赛现场的中国篮球

品牌袁 到签约 5位 NBA著名
球星为代言人袁匹克袁通过与
NBA的深度合作以及对篮球
的专注袁极大提升了品牌知名
度和产品销量遥

8.盼盼院单品突破推进二
次跨越

短短几个月袁盼盼野法式
小面包冶红遍全国袁它的营销
秘笈何在钥 产品链新突破垣蒋
雯丽代言垣全国广告轰炸垣布
局全国的营销网络遥

9.柒牌院用中国元素打造
非奥运营销

围绕野奥运旗手冶袁策划了
叶北京奥运闪耀开幕 中国旗
手激情升旗曳等一系列主题新
闻袁通过电视尧平面尧网络等立
体化的强势传播袁取得了良好
的营销效果遥

10.七波辉院走青少年专
业运动装备路线

确定了将野发展青少年运
动文化冶作为品牌核心价值的
重要使命袁因势利导地引导青
少年运动消费趋势遥

11.舒华院健康注入品牌
内涵

从缔造健身精品袁到提供
科学健身专业咨询袁再到协办
与推动各种全民健身运动袁舒
华体育袁 把健康作为品牌内

涵袁注入了野健康新家电冶的营
销理念遥

12. 赛琪院野运动中国风冶
的尝试

后奥运时代袁 赛琪运动
服饰袁先提出野运动中国风冶
品牌内涵袁 将民族文化注入
产品和品牌中袁 打造 野运动
的冶尧野中国的冶尧野时尚的冶三
位一体工程遥 赛琪的目标袁就
是要打造 野融入了中国元素
的时尚运动品牌冶遥

13.特步院时尚运动的最
大受益者
特步袁从诞生之日起袁就找

到了自己的精准定位院 时尚 vs
运动,并采用循序渐进尧逐步深
入法袁先娱乐后体育袁最后野娱
乐+体育冶的双轨营销模式袁使
特步品牌形象深入人心遥

14.永高人院后奥运时代
营销新突破
携手野奥运红人冶林妙可袁

启动野Y-16少年运动馆冶新蓝
海战略袁开辟野红动中国冶营销
造势等一系列重磅举动遥

15.足友院立足儿童健康
呵护专家

率先推出双品牌策略袁即
面向中端的野足友 JOYOYE冶
品牌和面向高端的野里奥迪克
LeoDica冶品牌遥

十大品牌营销案例即将开评
涉及鞋服尧食品尧儿童用品等领域袁目前共收集案例 36件袁15件入围

□野2009泉州十大优秀品牌营销案例冶系列报道

创意产业
是未来的主流

随着中国经济的快速发
展尧人民生活水平的提高袁家庭
对子女教育的各种投资与日俱
增遥 据国家统计局统计表明袁我
国城市家庭教育占家庭消费的
65.5%袁 有 56.5%的家长把孩子
教育投资列在首位遥

而一直以来袁 国外的动漫
卡通作品深受我国乃至全球青
少年普遍喜爱袁 我国内地优秀
卡通作品一直很少遥 但是最近
几年随着社会主义市场经济的
不断深化和成熟袁 相信以中国
五千年的悠久历史积淀的大量
物质与非物质财富为基础袁我
国动漫产业必能发展成一个庞
大的尧21世纪最具潜力的朝阳
产业遥

海尔兄弟讲述的是袁 海尔
兄弟为解决人类所面临的灾
难袁 为解开无尽的自然之谜而
周游世界袁 是智慧和力量的象
征遥 汪成业表示袁野海尔兄弟动
漫卡通片的播放和故事情节袁
对于振奋民族精神袁 陶冶道德

情操袁提高审美情趣袁丰富文化
生活袁传播科学知识袁提升精神
境界袁引导人们追求真善美尧鞭
挞假恶丑有着十分重要的作
用袁 特别是对教育培养中国儿
童树立正确的世界观尧 人生观
和价值观袁 开启和引领儿童塑
造远大志向尧高尚情操尧健康心
态尧健全人格尧优秀品质袁有着
极其重要的现实意义遥 冶
贴近生活
丰富儿童用品产业

中国儿童用品产业发展的
一个重要特点是袁起步晚袁底子
薄袁发展滞后遥 一直以来袁国外
卡通品牌凭借其品牌优势和研
发设计优势袁在童鞋和童装袁以
及玩具尧文具尧包袋在内的配件
用品领域占据半壁江山遥 长期
生存在阴影里的中国儿童用品
企业袁 多数走批发档口的销售
渠道袁很难与国际大鳄相抗衡遥

与其他儿童用品品牌不
同袁海尔兄弟是海尔集团斥资
6000 多万元拍摄的卡通动画
片袁其倡导孩童智慧和勇敢的

积极尧向上的形象深受亿万儿
童的喜爱遥 以此为基础袁加上
海尔集团和华融集团的强大
实力做后盾袁 是海尔兄弟发
展尧健全儿童用品产业链的强
有力保障遥

优秀品牌袁是要以优质产
品为根基的遥 野如何提高丰富
的尧优质的儿童用品让孩子们
健康快乐地成长冶袁 是海尔兄
弟品牌发展的关键所在遥 野泉
州作为中国最大的童鞋尧童装
产业生产基地袁 又是面料尧辅
料的生产加工基地袁有着无与
伦比的产业集群优势袁能最大
限度保证海尔兄弟产品的质
量袁这也是海尔兄弟为什么选
择 在 当 地 OEM 的 主 要 原
因袁冶 汪成业说袁野高品质是海
尔兄弟市场销售的根本袁是上
下游战略伙伴的支持曰高品质
是海尔兄弟对儿童的爱心体
现袁 是对广大消费者的尊重遥
我们期望袁海尔兄弟作为中国
动漫产业标杆袁作为中国儿童
用品标杆袁推动中华民族品牌
国际化袁加快民族品牌国际化
进程遥 冶

N本报记者 陆烨垭

海尔兄弟：以振兴民族产业为己任

今夏刮起“邻家女孩”风
野女孩的衣橱里总是少一

件衣服冶袁面对如此阳光尧爱秀
的季节袁女孩们岂能错过身边
刮起的流行旋风钥为此袁清新尧
时尚的女装销售在这个夏季
自然少不了野火冶一把遥笔者步
行在各街头巷尾袁很轻易感受
到身边刮得如火如荼的邻家
女孩风遥 说起邻家女孩风袁自
然会让人想到 野邻家女孩冶品
牌袁 当笔者走进 野邻家女孩冶
时袁发现她的文化魅力确实有
野火冶的理由噎噎

独具先天优势
的品牌联想

每一个品牌都希望通过
各种营销手段袁 让品牌印记
在消费者的心智阶梯中排名
靠前袁邻家女孩的野火冶袁应该
跟品牌的联想度有很大关系
吧钥 带着这个猜想袁笔者通过
电话采访了邻家女孩公司总
经理廖文伟遥 野你身边有几个
邻家女孩钥 冶廖文伟在电话里
的一句问话让笔者笑了起
来袁 也豁然理解了邻家女孩
能够为消费者所熟记的理
由袁 那就是邻家女孩本身独
具先天优势的品牌联想度遥
据廖文伟介绍袁 邻家女孩的
品牌命名的确有很高的品牌
联想度袁每个人提到野邻家女
孩冶袁都会联想到身边的邻家
女孩形象袁不经意间袁邻家女
孩的品牌印记已深深植入消
费者的脑海中遥

据了解袁从 2009年开始袁
邻家女孩已经展开了品牌的

全面升级袁其中文化内涵的升
级和延伸更是品牌升级的重
点袁野我身边的邻家女孩袁分享
美好与感动冶已经成为邻家女
孩品牌传播的主题和主张遥

品牌文化不断
延伸和推广

在这个年代袁 品牌文化
所倡导的价值观尧 审美观和
消费观袁 可以把消费者引导
到和品牌主张相一致的轨道
上来袁 从而提高其对品牌的
追随度遥 邻家女孩重视品牌
文化建设袁 并不断根植于终
端袁不断延伸和推广遥 据邻家
女孩品牌部门负责人介绍袁
廖总特别重视品牌文化的建
设袁每一个细节都要求做好袁
2009年袁邻家女孩以野我身边
的邻家女孩冶为主题袁以野分
享美好与感动冶 为主张的品
牌文化传播活动已不断渗透
和展开院邻家女孩文化尧邻家
女孩故事尧邻家女孩情结尧邻
家女孩明星店铺尧 邻家女孩
推荐等一系列创意思路袁已
经通过视觉表现袁 完美地展
现在终端店铺尧全新网站尧户
外广告尧叶邻家女孩曳 杂志以
及所有广告投放中袁 展现了
来自不同地方的身边的邻家
女孩所带来的文化尧 故事和
风景袁 与大家一起分享来自
不同野世界冶的美好与感动遥
一次立体式尧 渗透式的品牌
文化传播正深入人心地影响
着邻家女孩群体袁 受到了邻
家女孩们的广泛青睐遥

在走访中袁 笔者发现邻
家女孩简洁清新的店面装修
风格袁 让消费者不经意间已
经感受到清新自然的文化氛
围曰简洁大方的蝴蝶结装饰尧
温馨舒适的灯光照明尧 各种
文化宣传布置袁 轻松活跃的
氛围吸引了一群群年轻的消
费者袁让人不禁想起一句话院
野品牌文化不能复制袁但一旦
形成袁 它将影响消费群体和
社会风尚遥 冶

女装零售品牌
的野文化之争冶

曾经有评论批评过很多
零售女装先品牌后理念袁往
往不具有纵深性和稳定性遥
据了解袁 廖文伟早在创业初
期袁 就在寻求创立属于自己
的品牌袁2003年 野邻家女孩冶
品牌创立后袁 就拥有明确的
品牌文化理念院 做清新清纯
的年轻时尚女装品牌遥 廖文
伟从顾客的个性尧收入尧消费
习惯等入手袁 坚持为年轻的
女性群体服务袁野清新活力的
形象袁能够满足各种需求冶遥
在这个信息社会中袁品牌

和文化必将成为一种潮流袁品
牌的竞争说到底更是一种文
化的竞争遥 野女装品牌的竞争
越来越趋向于文化之争袁可见
文化的影响力不可忽视 袁
H&M代表着一种时尚文化袁
沃尔玛代表着一种美国文化袁
邻家女孩也有着属于自己的
文化袁才能在竞争中获得更大
的优势遥 冶廖文伟说遥

野儿童是我们的未来和希望袁其生存尧保
护和发展是提高人口素质的基础袁 直接关系
到国家和民族的前途与命运遥 因此袁 关爱儿
童袁关注民族的未来袁促进儿童的健康成长袁
提高儿童的整体素质袁 进一步推动儿童事业
的发展袁是我们义不容辞的责任和义务遥 冶海
尔兄弟品牌总策划尧 财智伟业营销策划机构
负责人汪成业说遥


