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活动释放员工积极性郅
王建业告诉记者袁 类似

的大型员工活动袁 每年公司
都要举行两三次袁全员参与袁
野除了埋头工作袁也要抬头看
看周围遥大家的积极性很高袁
都是抽空训练的遥 冶郅

王建业有一个观点袁再
好的机器也要人操作袁要认
真操作才能出好产品袁因此
员工的心态很重要袁举办活
动能释放员工的积极性袁更
爱企业袁 这是一种企业文
化袁而员工能享受到的另一
种更直接的企业文化袁是职
业培训遥 据了解袁早在上世
纪 90 年代袁 辉煌水暖就斥
巨资建了一个三星级标准
的培训中心袁而那个时候辉
煌水暖才刚刚起步遥 面对质
疑袁 王建业坚持一个观点袁
只有企业文化不断提升才
能吸引更高层次的人才袁从
而实现更高的目标袁野什么
样的星级培训袁就会有什么
样的星级人才冶遥郅

人才培训的高额成本和
流失的高风险袁 让很多企业
不愿意花这一笔投资袁 而宁
可去挖别人的墙角曰 或者对

人才设置服务器袁防止流失遥
王建业的观点是袁 培训能获
得企业和人才的共赢袁 哪怕
人走了氛围还会在袁 因此辉
煌水暖一直坚持高薪聘请业
界著名的专家教授袁 从内部
管理尧技术开发尧拓展训练到
营销建设等方面进行全方位
的培训遥 目前袁 辉煌水暖有
40%的员工来自大尧 中专院
校袁 而在管理层大多也是工
商管理尧 市场营销等方面的
人才遥郅
新一轮营销战郅

有了团队基础后袁 近几
年来辉煌水暖在产业链的延
伸方面袁已经介入到陶瓷尧五
金挂件等领域袁 在卫浴产业
里精耕细作曰 在全国分布的
700多家专卖店袁也都面临着

升级扩张的需要袁 并将支持
部分经销商将门店扩大到
1000平方米以上遥野看得见的
是门店袁 背后站的是我们的
开发尧管理尧营销团队遥 冶王建
业说遥郅

2009年袁 辉煌水暖在营
销策略方面做了调整袁 签约
知名电视主持人陈鲁豫做代
言人袁 开始向国际一线品牌
冲刺袁 力争成为百年民族品
牌遥 随着新一轮营销战的打
响袁 辉煌水暖大手笔在各类
平面媒体尧中央电视台尧湖南
卫视等投放广告遥郅

让消费者选择辉煌 袁
给经销商信心遥 这是王建
业对系列动作的简约解
释袁 去年辉煌水暖二十周
年庆袁 宏大的规模震撼了
出席的几百个经销商 袁更

让他们看到了辉煌水暖的
实力袁野从经销商反馈回来
的情况袁 他们对公司已经
很有信心了袁 公司就要通
过各种途径让消费者知道
辉煌尧选择辉煌遥 冶郅

据了解袁 从 2005 年开
始袁 辉煌水暖每年的业绩增
长都翻一番袁2009 年定下的
目标是同比增长 70%以上袁
因此在研发尧 宣传等方面全
力发动遥王建业透露袁从目前
情况分析袁 达到预期目标应
该不成问题遥郅
上市地点待定郅

2005 年 野HHSN冶获得
中国驰名商标称号后袁王建
业提出了一个新目标袁争取
在 2010年上市遥在随后的几
年里袁 辉煌水暖发展迅猛袁

业绩连年翻番袁就算是遇到
2008年的金融危机袁销量还
是增长超过 100%遥 野上市这
个问题袁还要再仔细斟酌斟
酌遥 冶王建业告诉记者袁上市
是肯定的袁但时机和地点还
在考虑遥郅

据了解袁从 2005年提出
上市计划之后袁 辉煌水暖几
年来的大动作不断袁2007年
借势奥运营销袁 被国家奥林
匹克体育中心指定为专用产
品曰2009年正式启动明星营
销策略袁 牵手知名电视主持
人陈鲁豫代言袁 全面发动宣
传攻势遥郅

王建业接受记者采访
时透露袁 原本计划是 2010
年在国内上市袁 但全球性
金融危机爆发以后袁 辉煌
水暖上市的步伐放缓 袁倒
不是准备不充分袁 而是需
要考虑更多的东西袁 尤其
是有泉企上市不成功的前
车之鉴曰 是选择在国内还
是境外上市 钥 野在境外上
市袁难度会比国内小很多袁
而且对打造国际影响有帮
助曰 但考虑到目前辉煌水
暖更多是国内品牌袁 在国
内上市也有利好因素遥 冶

辉煌水暖院营销战与企业文化并重

专卖店选址对于任何品
牌来说都非常重要袁 可以说
选址的好坏决定经营的成
败遥 海尔兄弟儿童生活体验
馆的选址首要注重地址与定
位的契合度袁 其次是商圈的
稳定性和成熟度上遥 据海乐
园高层透露袁 海尔兄弟对生
活体验馆的选址相当重视袁
在品牌授权之后迅速组建了
一支经验丰富的队伍对儿童
用品较为适合的建店地点进
行研究分析遥郅
海尔兄弟建立郅
科学化的选址标准郅

海尔兄弟儿童生活体验
馆选址最为关注的是店址与
海尔兄弟定位的契合度袁其
次是商圈的稳定性和成熟
度遥随着建国 60年以来经济

的飞速发展袁 国民收入和生
活质量都在不断提高袁童装尧
童鞋购物环境更倾向于较为
繁华的童装尧童鞋集中地袁或
是去周边较为方便的大型百
货和购物广场袁 也就是 野商
圈冶遥 从品牌的角度来讲袁所
谓商圈, 是指专卖店以其所
在地点为中心袁 沿着一定的
方向和距离扩展袁 那些优先
选择到该专卖店来消费的顾
客所分布的地区范围袁 换而
言之就是专卖店顾客所在的
地理范围遥郅

据海尔兄弟品牌总策划
汪成业先生透露袁 海尔兄弟
将商圈按照大小分类袁 将商
圈分为中央商圈 渊也就是主
商圈袁 半径一般为 500米冤袁
次级商圈 渊半径一般为 1000
米冤和周边商圈渊半径一般为
1500米冤遥海尔兄弟终端选址

首当其冲先确认商圈的大
小袁调查其周边的配套设施尧
是否有童装尧 童鞋竞争品牌
的店铺尧 其未来发展的可能
性是什么样的曰此外袁商圈性
质也很重要袁分为商业区尧住
宅区尧文教区尧办公区以及混
合区曰 进行充分的分析之后
才开展海尔兄弟品牌终端门
店建店工作遥郅

海尔兄弟儿童生活体验
馆的选址将按照科学的分析
方法制定出完善的体系和标
准袁 将对计划建店的地区商
业活动频率尧人口密度尧客流
量尧交通尧是否同类店铺聚集
地等因素进行科学的分析袁
确保选出的地址有利于经营
和品牌推广遥汪成业指出袁能
够同时兼顾经营和品牌推广
的地点对于海尔兄弟现阶段
的整体状况是最合适的袁一

定要将生活体验馆建在最合
适尧最有力的地方遥郅
海尔兄弟推进郅
合理化的实施方案郅

作为中国儿童用品第
一品牌袁专业的建店人员是
不可或缺的袁建店人员的专
业程度直接影响到建店的
效率和质量遥 海尔兄弟的专
业建店团队除了设计一套
科学的选址分析系统之外袁
还将按照合理的实施方案
推进建店进度遥郅

据海乐园相关工作人员
透露袁 合理的实施方案首先
要具备核心内容袁 即建店规
划遥 海尔兄弟儿童生活体验
馆 2010 年前的建店规划已
完成袁 其中包括了区域建店
数量尧建店时间进度袁以及体

验馆内货架尧 道具等物资的
到位进度曰同时袁要保证具有
很高专业水准的人员来推进
方案袁把控建店质量袁根据选
址的特点袁 将海尔兄弟的
VI尧SI 与生活体验馆进行有
机结合袁 确保每一家儿童生
活体验馆完全展现出海尔兄
弟的品牌风采遥郅

除了在质量上尧外观上
严格把关袁海乐园建店团队
对于体验馆内产品的陈列
也建立了一整套完善的计
划遥 未来的海尔兄弟生活体
验馆将展示各种贴近少年
儿童生活多种形态的产品袁
因此产品陈列如何与体验
馆整体环境相呼应袁是一个
难点袁也是一个突破点遥 整
个陈列的计划也与建店计
划相结合袁力求整合成一个
合理的建店实施方案遥

海尔兄弟院儿童生活体验馆瞄准商圈有利地势

本报讯 9月 25日晚袁辉煌水暖集团有限公司举行的野红歌
会冶袁让 4000余名员工齐聚一堂袁参与合唱尧欣赏革命歌曲遥郅

辉煌水暖集团有限公司董事长王建业接受记者采访时表

示袁2009年时逢建国 60周年袁也是辉煌水暖非常重要的一年袁除
了启动明星代言人营销外袁举办耳熟能详的野红歌会冶则能鼓舞
士气尧凝聚人心遥
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