
随着科技进步尧生活水准不断提升袁加上人们的休闲生活理念越来越
浓厚袁各种休闲消费风生水起遥 各式休闲鞋正以其时尚性尧便捷性的特点袁在鞋的
领域独领风骚袁不仅年轻的女性热情不减袁也为沉闷的男式鞋带来了清新的感觉遥
雅诺斯要要要时尚尧 舒适及高科技集于一身的男士休闲皮鞋悄然走进消费者的视
线袁开始了鞋类市场上新的时尚风采表演遥品牌榜
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本报讯 10 月 15 日袁来自
全国各地的 500 余名客商齐聚
泉州袁 参加宝峰新国际有限公
司举办的招商会遥 宝峰总裁陈
庆伟在招商会上介绍袁 宝峰拖
鞋已经成为 2010 年上海世博
会特许产品生产商袁 特许产品
零售商则正在争取中遥 宝峰董
事长郑六和认为袁 目前宝峰拖
鞋年生产能力 5000 万双袁已是
行业内的旗舰企业和一线品
牌袁公司将借成为 2010 年世博
会产品生产商的契机袁 在抢占
国内市场方面全面发力遥

2010 年 5 月 1 日到 10 月
31 日袁 世博会将在上海举办袁
主要辐射长三角地区袁 此前官
方预测将有 7000 余万人到会
参观袁 主体人群大部分属于时
尚休闲类目标人群袁 例如商务
人群尧上班族尧大中专学生等遥
野这些人具备较强的消费能
力袁 也具备与国际潮流文化接
轨的意识袁 这对消费品行业而
言 袁 将是一次难得的掘金机
会遥 冶陈庆伟接受采访时介绍袁
在兼顾世博会园外消费人群选
择拖鞋产品会更多考虑实用性
和个性化的同时袁 宝人拖鞋将
主打以世博符号为图案的纪念
版拖鞋袁 力图成为世博园内主
力消费产品遥

据了解袁 宝峰拖鞋真正着
手开拓国内市场袁 是从今年开
始的遥 该公司相关负责人介绍袁
从今年 1 月到现在袁 已经建立
300 余家各类型终端网点袁全国
市场累计销售近亿元袁 并乐观
估计经过世博年的爆破发展袁
这一数字将出现几倍尧 几十倍
的增长遥

国内的拖鞋市场袁 到底有
多少的蛋糕钥 郑六和引用瑞士
银行估计的数据称袁 目前中国
每年消费鞋类 23 亿双袁超市和
地摊仍然成为主流拖鞋的购买
渠道袁这种现状形成的野品牌渠
道空白冶 与日益飙升的消费者
野品牌购买力冶 成为供需断层袁
亟待填补遥

记者在宝峰拖鞋的专卖店
看到袁部分拖鞋单价已超过 100
元袁 而该公司披露的信息是已
有上千款拖鞋单价超过 100
元遥 在传统的商业模式里袁拖鞋
的季节性极强袁 要实现四季轮
销难度相当大袁该如何突破钥 对
此袁陈庆伟分析袁将利用强大的
设计研发队伍袁 根据四季变化
更新产品线袁 确保夏拖尧 春秋
拖尧棉拖四季不断袁以研发抢市
场袁并启动野拖鞋为主打袁其他
鞋服类为补充 冶的 野1 拖 N冶工
程袁力图摆脱拖鞋本身的野季节
局限冶遥

中信资本总裁张渺分析 袁
以皮鞋为主的鞋业第一极 袁以
运动鞋为主的鞋业第二极都已
经得到了充分的开发袁 以拖鞋
为主的鞋业第三极尚未出现强
势品牌袁今后的市场潜力巨大袁
中信资本将对宝峰拖鞋进行持
续投资和建议袁 帮助宝峰拖鞋
抢占鞋业第三极遥

现代成熟男士对于购
鞋的要求逐步攀升袁不仅要
求在设计上尧品质上紧跟潮
流袁更要建立一个成功又富
品位的形象袁足下的穿着已
经成为时尚男人新的追求遥
一双好的鞋子能够体现穿
着者的生活态度和方式袁张
扬穿着者的审美观和人生

观袁是个人品位和文化素养
的一种体现遥

汪志清先生说院野雅诺
斯为男士们建立独具魅力
的成功男人形象袁 在设计
理念上更加趋于理性袁加
入了潮流尧雅致尧时尚的元
素袁把复古与新潮相结合袁
在样式上将更加具有扩张

性袁突出流线动感袁讲究典
雅和大方袁造型简洁流畅袁
充分勾勒出成功男士随意
优雅的线条袁 营造和谐休
闲的风格遥 冶

充分满足消费者的物
质和文化需求袁 使每一位
雅诺斯的穿着者都能感受
到一种浑然天成的快乐尧

富足尧自然尧和谐袁体现出
成功男士的高品质生活袁
尽显男人真我风采遥 雅诺
斯引领新一轮的时尚潮流
风暴袁 给消费者带来无限
的富足和快乐袁关注健康袁
共同携手将轻松进行到
底袁 让您感受到那份不可
取代的舒适感浴

海尔兄弟
逆势飞扬寻求变革

目前袁 处于供应链末端
的零售业受到了大环境冲击
的影响袁 在业界有两种不同
的观点院 一个是人所共知的
野危机时代下的节衣缩食冶袁
另一个就是 野逆势的借机变
革冶遥 前者采取的是保守策
略袁 其优点是有可能使企业
安然渡过经济危机袁 但缺点
是将使企业失去变革的巨大
良机遥 后者采取的是进取策
略袁 优点在于可以借助历史
性机遇袁 迅速使企业全面迈
进民族品牌国际化的快车
道遥

海尔兄弟品牌总策划汪
成业先生说院野海尔兄弟反其
道而行之袁 从整体大局观出
发袁以振兴民族品牌为己任袁
以更加大胆开放的态度面对

危机袁创造新的市场商机遥历
史证明袁 凡是在经济繁荣时
期就已经科学定位好发展战
略的企业袁 总是比那些等到
经济低迷时期袁 才迫不得已
痛下决心实施战略转型的企
业经营得更好袁 抗风险的能
力也更强遥 冶
海尔兄弟的
创新产品行销

在品牌传播和营销策略
上袁 海尔兄弟品牌摒弃狂轰
滥炸的硬性灌输传播模式袁
走野水泥+鼠标冶的线上与线
下复合品牌传播新模式袁以
差异化的传播渠道来辐射消
费者袁 为海尔兄弟产品上市
做好有力的公关与宣传遥

海尔兄弟打造全新的儿
童生活体验馆袁 与此相适应
的是袁通过品牌与用户袁用户

与用户的直接互动袁 达到产
品与服务的全面体验销售袁
真正实现中国儿童用品第一
品牌遥 汪成业先生说院野在企
业的发展道路上袁 海尔兄弟
着眼未来的宏观经济形势袁
争取在三年内突破 5个亿袁
五年内实现 IPO 渊公开募股
发行冤袁在资本市场上创造一
个新的辉煌遥 冶

在产品风格和研发战略
上袁 摆脱国内服装跟风抄袭
的情况袁 以适应孩子成长的
商品为主袁 符合家长的物质
与精神追求袁 在一定程度上
开发目前市场上较少尧 较环
保的新兴产品袁 以概念产品
化为原则袁 更大程度满足大
众的消费需求遥 通过倡导快
乐童年生活袁 行业第一品牌
教育大众袁 逐步形成从小孩
到少年的各种产品输入遥

汪成业说院野准确的定

位袁 无疑在海尔兄弟的产品
中体现得最明显袁 适度摆脱
卡通尧幼稚的产品开发思路袁
大胆探索往中性化尧 人性化
的产品路线发展更值得童装
品牌构思和借鉴遥比如袁在产
品风格上以健康尧 阳光为主
线袁 能与品牌主张形成有力
的对称袁 产品组合更要以健
康向上为主题袁 传达给每一
位消费者袁 以产品主张为导
向袁以组合产品为需求袁力求
在品牌与产品风格上寻找新
的动力源泉遥 冶

借此袁2009年海尔兄弟
将在新的征程上袁借力发力袁
着重加强对产品的设计研
发尧渠道管理尧市场营销袁不
间断地给海尔兄弟注入新的
文化与内涵袁 通过品牌商与
渠道商共同努力袁 扩大品牌
知名度袁 提高消费者对海尔
兄弟的全面认知遥

宝峰：借世博抢占鞋业第三极

雅诺斯———
演绎足下时尚 体验舒适生活

海尔兄弟院危机背后的创新行销
2008年全球性

的经济危机袁使得曾经令我
们无比羡慕的强势品牌已

经迅速缩水尧退居到无声的
幕后袁而那些曾经自诩为激
情创新袁 空前活力的二尧三
线新新势力袁也早已不见踪
影袁新危机下的企业既要面
对挑战袁 也要迎接机遇遥
2009年海尔兄弟结合新形
势下的现状袁整合产业链资
源袁 发挥品牌与策略优势袁
创造中国儿童用品行业新

的蓝海遥

休闲鞋的市场销售
量逐年大幅度增加袁各种
大大小小的休闲鞋品牌
充斥着整个市场遥 而相当
一部分品牌是从传统皮
鞋尧运动鞋以及服装行业
等知名品牌延伸出来袁依
托原有的品牌优势和资
源共享袁进行跨领域的生
产和销售袁却往往没法达
到预期的市场遥 而雅诺斯
则致力于专业休闲皮鞋
的生产袁意欲打造品质卓

越的产品 袁 在产品的原
料尧款式上均带动当今舒
适 尧科技 尧潮流的休闲时
尚 袁建立起高品位 尧高价
值的品牌形象袁成就成功
男人经典典范遥

雅诺斯总经理汪志清
表示院野专业就是我们的优
势遥 雅诺斯专业致力于休
闲皮鞋的生产和开发袁对
产品的质量和款式的研发
有较高的要求遥 雅诺斯把
消费群体锁定为 28耀45 岁

的成熟男士袁以白领尧自由
职业者为主袁 有固定的收
入袁消费能力强袁对品牌尧
文化尧 个性的要求都比较
认真袁 对休闲鞋的实用性
和款式的时尚性都有着较
高的要求遥 冶

据雅诺斯设计中心
负责人介绍 袁 野雅诺斯强
调精细制作及设计创意袁
在品质上注重实用型和
舒适性袁采用上等的牛皮
皮料制作袁生产出的鞋子

重量轻尧 柔软而灵活尧与
脚形完美配合袁 独特尧先
进的技术可以将每一次
脚部落地时地面对足跟
部位的冲击力全部吸收袁
全天行步而感觉不到任
何疲劳和不适袁真真切切
耶关怀每个消费者的脚爷遥
在设计上强调鞋子的保
护性和功能性袁让消费者
在行走时感受到无法比
拟的舒适感觉袁体验到行
走的乐趣遥 冶

专业品质袁成就品质生活

时尚设计袁尽显男士经典


