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借力职业学校
据介绍袁经过国辉公司与

华侨职校半年的协商及前期
筹备工作袁国辉内部学校正式
开班授课遥国辉内部学校由华
侨职校免费出师资队伍袁为国
辉公司内部职工授课袁第一届
国辉学校开设财会专业袁学制
一年半袁采用综合计分制评定
学员毕业成绩袁毕业合格学员
由学校颁发国家承认的中专
学历证书遥

同时袁 为体现本次办学
的严肃性及校方和公司的重
视程度袁教学过程中袁也将安
排国辉公司领导为学员授
课袁 校方还为授课的企业领
导颁发了特聘讲师资格证袁
国辉公司也成为华侨职校
野鞋类设计与管理专业校外
实训鞋基地冶袁还是该校企业
学历教学点遥

野学员毕业合格后袁除了
可获得国家认可的学历证书
外袁为鼓励职工学习及表扬学
习优秀的职工袁公司还设立奖
项对成绩优异尧积极参与学习
且表现突出的职工给予奖
励遥 冶CBA品牌管理中心总监
张文龙表示遥

据悉袁第一届国辉内部学
校财会班参加报名学习人数
达 240人袁 为确保培训效果袁
本次最终接收学员只有 180
人袁分为两班教学遥

野开办国辉学校袁一来丰
富了公司职工业余文化生
活; 二来营造了公司不断学
习进步的企业文化氛围袁有
助于培养员工兴趣爱好袁为
广大员工提供学习交流平
台袁 可以达到提升员工综合
素质袁 增加职工就业竟争力
的效果遥 冶CBA 品牌管理中
心总监张文龙说道遥
为品牌升级储备人才

在与晋江华侨职业学校
联合创办国辉内部学校的同
时袁从国辉内部传出的消息同
样显示袁国辉将在近期开展大
规模招聘活动袁其规模将前所
未有遥

这也是 CBA 在经历两

年蛰伏之后的再度强势出
击遥在过去的两年里袁特别是
在 2008年袁当众多国际国内
体育运动品牌借奥运会契
机袁进行广告尧赞助赛事等立
体式品牌轰炸时袁 令业界惊
讶的是袁国辉旗下的 CBA品
牌袁却选择了当观望者袁整个
奥运年袁鲜见 CBA品牌和国
辉的身影遥

对此袁国辉总裁丁国斯认
为袁 这只是营销策略上的差
异袁当竞争对手在 2008年野大
打出手冶时袁国辉则致力于内
部整合袁正是在 2008年袁国辉
完成了组织框架和上下游供
应链的重新整合遥

与此同时袁与 CBA品牌
形象息息相关的一系列赛事
亦在整合之中袁在两年的时间
里 袁 中国大学生篮球联赛
CUBA总决赛尧 全国体育院
校篮球赛 尧CBA 夏季联赛 尧
2008FIBA钻石杯洲际女子篮
球赛 尧2009耀2012 年 CBA 全
国青年篮球联赛和 CBA全国
俱乐部青年联赛袁 乃至 CBO
贺龙杯全国业余篮球联赛袁都
被 CBA网罗至帐下遥

完成了这一系列整合之
后袁丁国斯认为袁CBA已经完
成了品牌爆发所需的前期准
备袁野目前 CBA品牌的耶势爷已
经基本形成袁 达到一个临界
点袁 一旦找到一个好的爆发
点袁那将是 CBA品牌迅猛发
展的时候遥 冶

而 2010 年正是 CBA 高
层所认为的品牌爆发的一个
良机袁一方面袁CBA已经完成
了爆发所需的 野势冶曰 另一方
面袁在经历了金融危机的洗礼
之后袁不少前两年冲得太凶的
运动品牌袁因为受到危机的冲
击袁 已经心有余而力不足袁市
场的重新洗牌袁给 CBA品牌
的爆发提供另一个有利的外
部环境遥

张文龙认为袁 正是基于
这种市场形势袁CBA 已经将
2010 年定调为全面发力品
牌年袁 此次联手华侨职业学
校和对团队进行大扩容袁意
在为明年的品牌升级进行人
才储备遥

近几年袁商业模式的争
论袁在整个企业界尧投资界
VC一直没有停止过袁 特别
是次贷危机以来袁对商业模
式的讨论更是不绝于耳遥传
统服装行业袁首先面对的就
是商业模式的问题袁要想在
新一轮的竞争中获取胜利袁
企业应该进行新一轮的变
革与创新遥海尔兄弟审时度
势袁锐意进取袁深入剖析连
锁经营袁创造全新的营销模
式袁引领童装产业新的发展
走向遥
连锁业态的变革
创新

在宏现经济背景下 袁
中国国民经济的快速发
展袁 以及人们对生活品质
的追求越来越高袁 尤其中
国历来对育儿较为重视袁
因此对下一代的成长更愿
意投入遥在这一大背景下袁
海尔兄弟以市场战略眼
光袁 对渠道进行新的规划
与整合袁 不是以传统的代
理商制度进行渠道的选
择袁 而是利用直供零售经
营模式袁 品牌商直接面对
零售商袁 进行更深层次的
开发与管理 遥 海尔兄弟
CEO 汪成业先生说道 院
野海尔兄弟的连锁渠道模
式使企业在短时间内直接
面对消费者袁 使产品不必

借助太多渠道环节即可实
现销售袁实现了耶少环节爷
销售袁 大大降低了产品的
库存周期袁 在一定时间范
围内可以快速把产品辐射
到终端袁 把更多的销售时
间留给海尔兄弟的零售
商袁 能最大限度满足各渠
道商的有效需求遥 冶

从自身发展来看袁这
种直接面对零售商袁 零障
碍进行管理袁 可以在短时
间内对终端管理的数据信
息尧销售结构尧促销反应等
做系统的分析和解决袁更大
程度上减少在实际过程中
产生的成本袁对资金链的管
理更加快速有效遥海尔兄弟
抛开传统的生产模式袁摒弃
传统行业的生产特点袁以专
注品牌的管理经营为核心袁
赋予了海尔兄弟更实际尧更
科学的品牌管理系统袁加强
品牌的塑造与升级袁实现一
个全新的虚拟管理模式遥利
用虚拟经营的管理和优
势袁使产品线足够宽尧质量
稳定尧宣传定位更加准确袁
经营模式上是野虚与实冶的
紧密结合遥
产品与文化的组
合创新

如今袁 国内的服装业
正面临后经济危机时代的
挑战与威胁袁 整个产业结

构正在进行全新的调整遥
从海尔兄弟首季订货会工
作组了解到袁 目前各项准
备工作都开始紧锣密鼓地
进行着遥 从这一季的产品
来看袁 海尔兄弟在产品的
设计上更具人性化尧 时尚
化袁特别针对现在孩子们开
发的童装尧童鞋尧配件等都
更加有内容袁人物尧故事尧情
景等注入更多的童真 尧童
趣袁更适合现在孩子们的需
求遥 在海尔兄弟 CEO汪成
业看来袁产品应该赋予故事
性尧娱乐性袁把产品演变成
商品袁 使之具有生命力袁真
正实现商品概念化袁概念商
品化的两者结合遥

在近几年的童装发展
中袁国内企业更加意识到商
品营销的重要性袁海尔兄弟
以弘扬民族文化为己任袁以
文化创意商品与实际商品
的推动袁进行产品与服务的
输出遥把转变渠道增长方式
作为很重要的一个任务袁以
创意产业的发展来推动销
售增长方式的转变袁海尔兄
弟的一个故事尧一个语言都
可以变成渠道发展的可经
营资源遥 借助创意产业袁海
尔兄弟可以快速实现产品
结构的优化和升级袁在同行
品牌竞争中袁可以避免产品
同质化袁传播同质化袁把海
尔兄弟的品牌管理袁提升到
一个新的产业高度遥

目前袁 休闲皮鞋风生水起
席卷全国袁 引领着整个中国鞋
业进入了全新休闲消费时代遥
各种知名品牌正以其不同的产
品风格和品牌内涵在国内市场
上东征西讨袁抢占阵地遥 面对激
烈的市场竞争袁 如何找寻独具
特色的品牌发展之路袁 无疑是
雅诺斯面临的巨大挑战遥

雅诺斯，
只为成功男士设计

绝大多数鞋企盲目扩张网
点袁 缺乏独特的产品内涵和准
确的市场定位遥 雅诺斯总经理

汪志清先生说院野雅诺斯瞄准休
闲鞋市场的巨大商机袁 并根据
休闲鞋市场格局实行差异化的
耶蓝海战略爷遥 雅诺斯将目标群
体锁定在 28耀45 岁的成功男
士袁 并精心为这一目标受众提
供一套整体解决方案袁 是雅诺
斯追求的目标遥 冶

雅诺斯的核心消费群体袁
他们事业成功尧生活优越袁有明
确的消费需求和消费观念袁注
重高品质生活尧追求极致经典袁
在休闲皮鞋的购买上主要注重
穿着的舒适性和对服饰的搭配
性袁 对休闲皮鞋穿着场合的要
求程度较高 遥 雅诺斯专注于

野软冶鞋研究袁通过凸显休闲皮
鞋舒适袁 融合现代潮流时尚元
素袁满足消费者各方面的需求遥
卓越经典，
尽显男士别样生活

目前袁 多数休闲鞋品牌产
品风格单一袁 不能满足消费者
多元化的消费需求遥 野雅诺斯明
确品牌风格路线袁 根据目标群
体的消费特征袁 将休闲皮鞋细
分为商旅休闲系列尧 假日休闲
系列以及时尚生活系列袁 充分
满足目标群体商务聚会尧 休闲
娱乐等不同场合的穿着需求遥 冶

雅诺斯总经理汪志清先生表
示遥

现代商务尧假期旅行以及
休闲式工作不断增多袁 人们
越来越依赖多功能和便捷的
休闲皮鞋遥 雅诺斯开发商旅
休闲皮鞋系列 袁 坚持将商业
和创意完美结合袁 以便捷性
为设计原则袁突出轻便大方袁
采用国际流行款式袁 使用柔
软的面料袁将舒适尧休闲之风
引入到商旅之中袁 让奔忙在
商务旅途中的男士商谈 尧旅
游尧休闲都能从容应对袁举手
投足都能够挥洒自如袁 展现
男士多面魅力遥

随着节假日制度的日趋完
善袁 越来越多的都市白领选择
在节假日缓解沉重的工作压
力遥 雅诺斯推出假日休闲系列袁
以适应消费者节假日出游聚会
娱乐的需求袁 在设计上加入优
雅尧潮流的元素袁在款式上注重
新颖袁 让男士在与朋友聚会之
时袁 没有正装皮鞋的沉闷和严
肃袁尽显成熟男士成功尧富足的
形象袁传达睿智尧时尚尧张扬的
生活方式遥

雅诺斯在时尚生活系列
中袁注重时尚和健康袁注入潇洒
不拘谨的休闲风尚袁 不浮夸的
细节处理与独特的轻盈感袁款

式具流线动感袁简约不累赘遥 鞋
底使用缓震气囊和抗菌内里袁
让足部能够充分的呼吸遥 精选
舒适尧科技尧健康的面料尧辅料袁
让每一个穿着者在外出购物尧
游玩袁 尽享天伦之时感受到一
种浑然天成的温馨尧 快乐尧自
然尧和谐浴

雅诺斯不同系列款式的打
造袁使雅诺斯蕴含的概念尧内涵
与消费者的休闲生活理想和方
式紧密相连袁 让消费者在购买
雅诺斯之时感受到成功尧富足尧
和谐尧健康袁从而在消费者心中
树立牢固尧坚实的品牌形象袁获
得消费者的认知尧接受遥

CBA储备人才应对品牌大升级

海尔兄弟：
引领童装全新营销模式

雅诺斯：推广行销的“蓝海战略”
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昨日，由国辉（中国）有限公司与晋江华侨职业

学校联合创办的国辉内部学校正式开班，180名员工获准

入学，学成毕业合格后，将获国家承认的中专学历证书，这

是国辉为应对 2010年的品牌大升级所做的人才储备。


