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开创男装体验式营销
所谓野骑牛斗士擂台赛冶活

动袁 就是参赛选手穿着九牧王
牛仔休闲服装袁 骑上一头和真
牛颇为相似的野斗牛机冶袁谁坚
持的时间最长谁就是胜利者遥
据九牧王（中国）有限公司品
牌管理中心总监张黎黎介绍袁
此次巡展和骑牛擂台赛活动将
历时 3个月袁跨越全国 42个城
市袁分数条路线同时进行遥

与骑牛大赛相配合的是袁
在全国各地的巡展中袁 九牧王
将重点展示西裤尧休闲裤尧牛仔
裤等男裤产品袁 并借此机会发
布冬季新品遥今年 6月份袁九牧
王开始推广男裤个性化定制业
务袁在此次各地的巡展现场袁各
举办地的市民还可以享受到量
体定制的个性化服务遥

九牧王此举开创了国内男
装品牌采用野体验式营销冶的先
河袁九牧王（中国）有限公司总
经理陈加芽说袁 随着男装市场
品牌集中度逐步提高的大格局
的确立袁 中国男装行业的竞争
将进一步加剧袁 特别是在中国
及世界经济稳步回升袁 市场精
细化程度越来越高的今天遥 而
骑牛大赛的营销模式 野让消费
者在产品体验和生活方式的体
验中袁 充分了解到产品的品质
和品牌内涵袁 提升消费者的品
牌认知度遥 冶
披露国内外收购

相比在男装行业里首创
野体验式营销冶模式袁更为引人
关注的是袁在此次野骑牛大赛冶
的启动仪式上袁九牧王（中国）
有限公司董事长林聪颖首度对

外披露了九牧王国内外收购的
进程遥 林聪颖介绍袁 此次举办
野骑牛大赛冶袁 正是因为在九牧
王的一个系列产品中袁 添加了
西部牛仔的元素遥
早在今年 6月份袁 业界就

传出九牧王欲收购国外品牌的
消息遥当时袁林聪颖在接受媒体
采访时表示袁 九牧王将收购一
家意大利高端男裤品牌袁 并控
股一家德国男裤品牌袁 共出资
约 4亿元人民币遥 而在今年 9
月份的订货会上袁 林聪颖亦对
外透露袁 九牧王收购的纯欧洲
血统的品牌将在明年推出市
场袁 但当时并没有披露收购的
进展遥

而随着这次野骑牛大赛冶的
举行袁 九牧王收购国外品牌一
事再次显山露水遥 据林聪颖介
绍袁 九牧王目前对国外某知名
品牌的收购已经完成袁 目前正
在进行资产清理和扫尾工作袁
举办野骑牛大赛冶正是为配合此
次的品牌并购工作袁 借此全面
提升九牧王品牌的知名度与美
誉度袁 推动公司海外及国内市
场的扩张行为遥
据林聪颖透露袁 九牧王并

购的这个品牌是以美国文化为
主导袁主推西部牛仔的概念袁并
且引进国外牛仔面辅料和制造
工艺袁 凭借高品质的产品快速
占领中国都市主流牛仔休闲服
装市场遥 它曾经是第一家以零
售专卖的形式登陆中国的休闲
服饰品牌袁 它的诞生让国人开
始慢慢熟悉专卖零售的模式遥
借助改革开放初期西方流行文
化在中国快速传播之势袁 该品
牌吸引了大批都市年轻人袁拥
有大批忠实的顾客群遥

九牧王开创服装体验式营销

海尔兄弟品牌自授
权发布会以来袁受到了社
会各界人士的热烈讨论遥
为了顺利完成产品任务
指标袁海乐园订货组委会
通过协调商品计划尧人员
分配尧产品营销尧货品上
市等工作细分袁使各个环
节有序进行遥 通过各部门
的通力协作配合袁进行市
场数据收集分析袁吸收儿
童用品时尚元素及时进
行产品开发袁把握儿童市

场的潮流趋势袁对产品品
类进行严谨的规划袁制定
出更加科学合理的产品
结构遥

在此次发布会上袁为
了更好地展现海尔兄弟
产品的设计理念以及所
蕴含的卡通元素袁海尔兄
弟特别策划了一场妙趣
横生的童装秀袁搭建了充
满海洋文化的 T 型舞台袁
以大海尧 帆船等为背景袁
用贝壳尧 椰树等做点缀袁

整个舞台充满了浓浓的海
洋风情 遥 所有展示的童
装尧 童鞋以暖色为基调袁
设计时尚 尧别致袁并注入
海尔兄弟的故事和情节袁
加上小模特们的天真烂
漫尧 纯真可爱袁 相信每一
个观赏者都能感受到孩子
们的童真 尧童趣袁感受到
海尔兄弟所倡导的快乐文
化袁这一场色彩碰撞的童
装秀将会给与会者带来一
场视觉盛宴遥

海尔兄弟：
领航我的快乐童年

在信息化、商业化的当
前，“酒香不怕巷子深”的时
代已成为过去式，为了更好
地实现终端销售，达成公司
的经营目标，品牌的终端形
象塑造无疑是营销推广的重
点，因为终端形象的好坏直
接影响着品牌的影响力，也
直接影响着产品的销售量。
雅诺斯从品牌价值提升考
虑，重视品牌终端形象的建
设，从产品陈列、店面形象等
几个方面来传播雅诺斯品牌
核心文化，进而提升雅诺斯
的终端销量。

产品陈列生动化

终端是舞台袁 产品才是演
员遥 雅诺斯在产品规划上首先
注重产品的卓越品质袁 确保产
品的野零缺陷冶遥 雅诺斯根据目
标群体的需求以及时尚潮流趋
势袁不断推陈出新袁根据季节性
的消费特征进行科学尧 合理的
铺货袁及时更新袁并在陈列师的
指导下分别对雅诺斯的 3个系
列进行生动化陈列遥 用充满商
务风格的海报和商务配件袁显
示出商旅休闲系列的轻便舒
适袁 让消费者感受到商业和创
意的完美结合曰以充满轻快尧休
闲的橱窗设计突出雅诺斯假日

休闲风格袁体现出男士张扬尧自
由的生活方式曰以时尚的配饰尧
柔和的灯光等突出时尚生活系
列的简约自然袁 感受到家庭生
活的温馨与快乐遥

雅诺斯通过产品生动的陈
列袁使消费者在挑选产品之时自
然地感受到不同系列所带来的
不同享受袁并且把各个系列的主
推款式摆放于柜台黄金陈列线
的位置袁吸引消费者注视袁从而
引起消费者的购买欲遥 据统计袁
终端形象店如能正确运用商品
的配置和陈列技术袁销售额可以
在原有的基础上提高 10%以上遥
齐全丰满的产品及良好美观的
陈列袁不仅有助于销售袁而且更

容易获得消费者对品牌的好感袁
提高品牌的知名度尧美誉度遥
店面设计时尚化

一个成熟的品牌终端形象
不仅能展现品牌形象以及产品
的特性与理念袁 还能够帮助消
费者全方位地感受产品信息袁
并增加对品牌的印象遥 店面终
端形象是公司直面消费者的窗
口袁店面的地理位置尧装修风格
的品级袁 直接决定了品牌的层
次袁 决定了对消费者的吸引力
和凝聚力袁因此显得尤为重要遥
雅诺斯坚持选择地段好尧 人气
旺的商场和百货进驻袁 直接决
定了店面的人气和客流量遥

在专柜尧专厅设计上袁雅诺
斯均按公司统一的店面形象尧
店面布局尧 设备产品等方面来
规划设计袁以简约尧时尚尧休闲
为设计原则袁以淡黄色为基调袁
灯光泛黄袁地板泛亮袁整个环境
清新自然而又休闲时尚袁 使消
费者走进雅诺斯之时切身感受
到雅诺斯带来的休闲之风遥 店
内精美的海报设计以及流线动
感的 LOGO 形象处处衬托着
雅诺斯的高档品质袁 不仅能够
刺激消费者的购买欲望袁 同时
也能体现消费者较高的生活水
准遥 雅诺斯通过统一店面形象
的打造袁 表现出雅诺斯所赋予
产品特定的文化与形象内涵袁

从而提高雅诺斯产品的附加
值袁增强品牌的竞争力遥

卖场的形象尧环境尧氛围更
能实际地影响到消费者的购买
行为遥 汪成业先生表示院野终端
形象的塑造袁 对于雅诺斯这个
刚刚建立起来的品牌而言袁是
雅诺斯在休闲鞋的品牌化竞争
当中立足及能够得以快速发展
的最为关键的一步遥 冶雅诺斯力
求在品牌文化的发展与品牌形
象的塑造上达成统一袁 满足目
标群体的消费需求袁 进而对雅
诺斯品牌认知尧认可袁从而建立
雅诺斯在消费者心目中的独特
形象袁 最终实现品牌识别和刺
激消费者的购买行为遥

雅诺斯:品牌至上，赢在终端

品牌的发展是要经历一定的时间与文化的沉淀，产品的发布便是一个新
品牌迈向市场的第一步。海尔兄弟的首季产品发布会即将于 11月 19日在厦
门召开，作为战略联营的海尔集团与厦门华融集团都相当重视这次产品发布
会，海尔兄弟从品牌授权到产品发布，在这短短的 4个多月的时间里，海尔兄
弟的全体成员都付出了坚实的努力。此次发布会以“领航我的快乐童年”为
主题，意在海尔兄弟全力进军中国儿童用品产业，引领中国儿童事业快速向
前发展，实现超越商业、跨越文化的民族壮举。

随着国内儿童用品方
向潮流的改变袁 相对于儿
童对生活品质要求的提
高袁 关爱儿童的成长越来
越受到社会的关注遥 为了
迎合这一趋势袁 引导国内
消费者更加注重儿童的快
乐成长袁 海尔兄弟提出了
快乐童年的口号袁 将品牌
理念贯穿于产品之中袁通
过海尔兄弟阳光尧健康尧智
慧尧勇敢的形象袁培养儿童
独立尧自强尧快乐成长遥 据
了解袁 海尔兄弟将使用多
种推广方式袁即产品发布尧
广告投放尧公关活动尧终端
活动同步展开袁 使海尔兄
弟快乐的生活方式快速融

入社会的每个角落袁 这样
既有效利用了社会优势资
源袁 又使海尔兄弟形象进
一步得到升华遥
目前袁很多知名品牌都

纷纷抢占国内一线城市市
场袁对二尧三线城市重视较
少袁这就保留了二尧三线城市
巨大的消费空间遥 海尔兄弟
在一线城市扩张的同时袁也
不放弃对二尧三线城市的投
入袁利用海尔集团遍布全国
的销售渠道袁结合童装尧童鞋
的行业特点袁启动 野百店工
程冶袁迅速抢占市场遥

在本次发布会即将
召开之际袁海尔兄弟会务
组各项工作正在有条不

紊地进行袁全国各地的加
盟商积极响应遥 海尔兄弟
期望通过这次的订货会
把海尔兄弟的快乐生活
理念传达给每一个加盟
商袁机会从来只属于有准
备的人袁 相信有了海尔兄
弟的运筹帷幄袁 有了海尔
兄弟坚持不懈的努力袁再
辅之以优秀的加盟商团
队袁 彼此精诚合作袁 本着
野共荣尧共生尧共赢冶的理
念袁共同实现财富共赢袁携
手开创儿童用品产业新的
营销模式袁 把海尔兄弟打
造成为中国儿童用品第一
品牌袁 进而推动整个民族
产业快速向前发展遥

走行业领先之路

快乐时尚的产品演绎

N本报记者 陈惠聪 实习生 徐晓玲

11月 14日，九牧王（中国）有限公司在京正式
启动“2009九牧王男装大型巡展暨骑牛斗士擂台赛”，开了
男装企业采用“体验式营销”的先河。不过，比其开创新营销
模式先河更吸引业界眼球的，则是九牧王高层在启动仪式上
披露的收购国内外品牌一事。

据九牧王（中国）有限公司董事长林聪颖透露，目前，九
牧王的国内外收购已完成，已经进入资产清理和扫尾阶段，而
“骑牛大赛”恰是九牧王完成收购后对品牌推广的预热。


