
日前，业界爆出消息，石狮 50多家服装出口商被两名中东
采购商骗走巨额货物。11月 23日，石狮市公安局经侦大队证实，在今
年 4月至 10月的半年时间内，来自埃及的两个国际采购商共骗走石狮
50多家企业货值 3000多万元的出口产品。

这也是近年来泉州遭遇的最大一起涉外诈骗案，该案使泉州外贸
出口传统交易模式漏洞尽显，而在业内人士看来，出口企业信用管理体
制如何完善已是一个现实问题，亟须泉州外贸出口企业关注。
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50余家出口商
被骗 3000多万

虽然事情已经过去一
段时间了袁但一提起野前线
外贸有限公司冶袁 蔡先生依
然表现得很气愤遥蔡先生是
石狮一家童装店的老板袁今
年 4月袁两名埃及采购商带
着翻译找到了他袁表示他们
是一家名为野前线外贸有限
公司冶的采购商袁希望从他
那里采购童装遥

为了取得蔡先生的信
任袁 这两个采购商主动预付
了一部分野订金冶袁并承诺发
货后袁将第一时间付清货款遥
随后蔡先生开始尝试着向这
两个采购商发货遥刚开始袁埃
及采购商信誉还算可以袁发
货之后总能及时付款遥

在几次小交易之后袁埃
及采购商慢慢获得了蔡先
生的信任袁 今年 9月份后袁
蔡先生又向这两个采购商
发了共计 100 多万元的货
物遥 但令蔡先生意想不到的
是袁一个多月后袁野前线外贸
有限公司冶的账款一直没有
到账遥 一直到 11月初袁蔡先

生再次向前线外贸有限公
司催讨账款袁两个埃及采购
商早已不知所终遥

蔡先生的遭遇并非个
例袁据石狮市经侦大队张警
官介绍袁11 月 10 日袁 石狮
经侦大队接到了 40 多人的
报案袁称他们于今年的 4月
至 10月间袁在石狮被野前线
外贸有限公司冶的两个埃及
采购商诈骗 3000 多万的各
类服装遥

据张警官介绍袁 早在今
年 1月 25日袁这两个埃及采
购商就成立了 野前线外贸有
限公司冶袁但并没有办理任何
证照手续袁至 10月袁野前线外
贸有限公司冶 向蔡先生等人
购买了金额 5000 多万元的
各类服装袁 除了支付部分货
款外袁尚有 3000多万元的服
装款没有结算给蔡先生等供
货商遥
出口信用管理
待完善

野这是近几年来最大的
一起涉外诈骗案遥冶石狮市公
安局经侦大队张警官介绍袁

这起案件暴露了泉州外贸传
统交易模式的漏洞遥

福建出口信用保险有限
公司泉州办事处相关负责人
指出袁 在与国际采购商的交
易中袁 国内供应商往往面临
着两难的选择袁 目前许多国
内企业因为竞争激烈而会赊
销袁或远期结算遥不赊销可能
要失去市场和客户袁 但赊销
则可能会产生拖欠尧坏账遥

要防范愈演愈烈的海外
商账追讨难题袁 企业在交易
之前袁 一定要对客户进行资
信调查袁 调查的方式可以通
过查看该客户以往的交易记
录尧 同业的口碑及国外参展
的情况遥 不过袁出口企业仅靠
自身能力很难建立一套完善
的出口风险管理机制袁 企业
缺乏有效了解国外买家资信
的渠道和对买家信息进行跟
踪尧分析的专业化人员遥因此袁
企业也可以借助一些专业的
团队来对采购商进行调查遥

而当出现商账追讨难
题时袁企业应立即通过海外
关系尧出口信用保险公司以
及其他专业的讨债公司进
行追讨遥

外贸骗局现海外商账追讨难题

战略部署
多元化品牌发展

此次袁既是海尔兄弟的
新品发布会又是海尔兄弟
的品牌峰会袁 海尔集团对
野海尔兄弟冶 下一个发展阶
段作出了重要战略部署袁提
出了新的工作任务和要求袁
并对目前存在的一些发展
中的问题提出了具体的解
决方案遥 野海尔兄弟冶童装系
海尔集团与华融集团战略
联营的合作成果袁海尔集团
作为中国电器产业的领军
人物袁如何成功地进军儿童
用品产业袁无疑是所有加盟
商共同关注的焦点遥

海尔集团品牌多元化
战略袁在产品服务中随处可
见袁海尔集团作为中国电器
的第一品牌袁其形象和服务
已经深入人心袁受到了广大
用户的喜爱袁长期的消费者
口碑已经形成了强大的购
物群体袁海尔兄弟借助海尔
品牌的国际影响力袁传播品
牌信息袁把海尔兄弟与童装
的相同特质袁同种业态进行
科学严谨地结合袁利用海尔
的家电渠道袁拓展经销商网
络袁以有利的市场零售网络
快速建立品牌终端袁以创新
为动力袁 以科学管理为保
证袁整合优势资源袁铸造强
势品牌袁全面拉开新一轮的
品牌营销攻势遥
时尚演绎
领航孩童潮流趋势

本次野海尔兄弟冶春夏服
装共发布了 600 多款新品袁
以野快乐尧精致尧时尚冶为主风
格袁 将儿童时尚元素和独有
的品牌理念融入到 野海尔兄
弟冶的产品设计中袁细腻柔和
的质感袁极具视觉冲击力袁淋
漓尽致地展现出现代儿童多
姿多彩的时尚生活方式袁精
心为孩子们营造出一个快乐
美好的童真世界遥

海尔兄弟 2010 春夏新
品主推的 野小公主窑梦想乐

园冶尧野小神童窑清晨阳光冶尧
野小王子窑阳光假期冶尧野小状
元窑开心校园冶四大系列袁以
粉红尧玫红尧奶白尧浅紫尧蓝
色等鲜亮的颜色为主色调袁
多角度尧多层次地展现出小
朋友们灵动尧健康尧天真的
性情袁 营造出一个亮丽尧清
新尧温暖的快乐世界遥 可爱
纯真的小模特身着不同风
格的服装袁一出场就获得了
一片赞扬之声遥 他们时而随
着优美的音乐旋律跳起欢
乐的舞步袁时而伴着动感的
节奏变换造型袁尽情展现着
自己的快乐与精彩袁将野海
尔兄弟冶梦幻般的童装世界
和时尚潮流的脉动袁演绎得
淋漓尽致遥
体验营销
诠释个性主张

野海尔兄弟冶为了完美
地展现其产品特色袁还在酒
店内精心搭建了产品展厅袁
向加盟商展示了包括时尚
童装尧童鞋尧背包等一系列
的儿童用品袁把沙滩尧椰树尧
海盗船尧帆船尧方向盘尧救生
圈尧望远镜尧贝壳等野海尔兄
弟冶品牌的特色元素融入到
场景布置和道具设计中袁独
具匠心的设计将产品形象
与孩童野勇敢尧智慧尧纯真尧
善良冶 的特性融合起来袁完
美地展现出海尔兄弟的品
牌特性遥
加盟商在展厅之中亲身

体验海尔兄弟提倡的快乐购
物的理念袁 并且把这种理念
带到终端实际运营中去遥 海
尔兄弟将根据展厅的设计袁
构建起野儿童生活体验馆冶袁
让孩子们可以玩耍尧 嬉戏袁
让童真得到尽情发挥遥 通过
各种体验袁消费者能够充分
感受到野快乐冶元素与体验
馆的有机结合袁进而对体验
馆所陈列的商品野故事冶有更
深层次的认识袁 激发孩童探
索尧冒险尧积极尧乐观的精神袁
为孩子们提供 野快乐生活全
新体验冶遥

经过 10多年的市场竞争袁
休闲鞋从几个品牌发展成一个
行业袁 从前期几枝独秀到后来
百花齐放袁 再到现在的几大势
力齐头并进各自占地为王袁休
闲皮鞋市场逐步成熟袁 产品同
质化日益严重袁 市场竞争空前
激烈遥一些品牌逐渐衰落袁一些
品牌日渐强大袁究其原因袁迅速
占领市场才是获得最大效益的
王者之道遥 雅诺斯靠走特色的
营销之路进军休闲皮鞋市场袁
抢占休闲皮鞋的高端战线遥

随着休闲鞋业市场的激流
暗涌袁 在消费者越来越挑剔的
同时袁 可供消费者挑剔的品牌
也越来越多遥 雅诺斯深入了解
消费者的理性需求和市场需求
趋势袁 提出了打造中国软鞋专
家的理念袁进行产品研发尧设计
和制造袁通过概念挖掘尧活动促
销尧人员说服等方式袁将这种需
求以野点冶的形式进行传播袁实
现与消费者野买点冶之间的有效
对接袁走概念营销之路袁从而引
起消费者对雅诺斯的关注和认
同袁以最快的速度尧最稳妥的办
法来占领市场遥

概念提炼
挖掘品牌特色

雅诺斯设计师介绍院野没有
人爱穿不舒适的鞋遥人的脚每天
都要承受平均 600吨的压力袁许
多关键的穴道及神经都分布在
人脚上袁 如果不给予良好的呵
护袁就有可能影响身体的健康遥 冶
不同的城市和地区尧不同的年龄
层尧不同行业的目标群体对鞋子
的需求都各不相同遥但是在对鞋
子的选择上袁首先是要满足健康
和生活需求袁保护脚不受外部伤
害曰 其次是寻求社会地位的满
足袁一双鞋子良好的工艺也成为
了体现身份的一个方面遥

雅诺斯的休闲皮鞋注重卓
越品质的打造袁 通过先进的内
置缓震技术尧 无氟 PU底等高
科技制鞋技术减轻足部负担袁
柔软而灵活袁 达到休闲鞋类舒
适柔软的新境界遥 雅诺斯根据
这一特色袁通过野概念营销冶对
消费者进行信息告知袁 提出了
中国软鞋专家的概念袁 是以最
简单尧 最直接和最明了的方式
让消费者对雅诺斯认知尧熟悉袁

进而形成购买需求遥
概念体验
感受软鞋之道

概念如果不能以具体的形
式落地的话袁 那只能说是一句
空话和噱头袁 只有真正将它转
化为消费者可以体验和感受的
消费价值时袁 才能真正达到营
销的目的遥 雅诺斯总经理汪志
清先生表示院野雅诺斯通过对终
端服务人员进行培训袁 了解雅
诺斯的生产工序和设计原理袁
向每一位购买雅诺斯的消费者
解说雅诺斯的软鞋理念袁 同时
鼓励顾客对雅诺斯的鞋子进行
测试袁 用指压和扭曲的方式测
试鞋子的柔软度袁 让消费者实
际感受到软鞋的概念袁 引起消
费者的共鸣袁 丰富了雅诺斯的
促销线和终端线袁 让雅诺斯软
鞋概念落到实处遥 冶
概念推广
高效的市场运作

概念的提出同时也需要

富有战斗力的市场推广模式
来与其相呼应袁 精益化的市
场执行力显得尤为重要遥 雅
诺斯从终端形象打造尧 促销
活动开展尧 强势的广告宣传
以及产品手册的设计等方面
着手 袁来宣传雅诺斯的软鞋
概念 遥 同时将举办一些 野步
轻松 冶的活动 袁让消费者穿
着雅诺斯的休闲皮鞋进行
一定距离的行走 袁来亲身感
受其柔软度 袁也可以了解消
费者穿着雅诺斯休闲皮鞋后
对雅诺斯印象的深浅和好坏
的评价袁 有利于雅诺斯对产
品进行改进袁 更加符合消费
者的需求遥

雅诺斯概念营销的策略
是袁以最简单的方式植入消费
者的思想袁 使消费者对雅诺
斯产品有一个快速的认知 袁
在接触到雅诺斯宣传后 袁对
雅诺斯产品产生兴趣袁 并激
起不可扼制的试用欲望 袁使
一些购买竞争品牌的消费者
实现品牌购买的转换袁从而占
据行业领先位置袁在休闲鞋业
市场上出奇制胜遥

海尔兄弟：
系统营销演绎

2010春夏孩童时尚

雅诺斯：概念营销，简单制胜

N本报记者 陈惠聪 实习生 徐晓玲

海尔兄弟 2010 春夏新品订货会于 11 月
19日在厦门悦华酒店胜利召开，此次订货会以
“领航·我的快乐童年”为主题，吸引了来自全国
各地的经销商、加盟商以及媒体朋友共 300多
人。本次订货会暨品牌峰会，对海尔兄弟发展做
了战略部署，并对加盟商进行了培训，解决了发
展中存在的问题，还特别安排了走秀环节，展现
出海尔兄弟丰富跳跃的色彩和新颖时尚的款式，
加盟商、品牌经销商等反映热烈，此次订货会取
得了圆满的成功。


