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品牌榜

协办院

N本报记者 苏琳

本报讯 日前袁旨在助推
产业升级与转型袁推动产业发
展模式变革与升级袁由中国纺
织工业协会尧中国服装协会及
中国纺织信息中心联合主办
的野2009时尚创意空间冶在上
海举行遥 安杰智扬凭借以野模
式创新冶理念助推多个品牌快

速成长为冠军品牌的行业成
果袁获评野时尚创意营销策划
奖冶袁再次证明袁安杰智扬野模
式创新冶运营理念在获得市场
验证与认同的同时袁推动了行
业模式的发展袁得到了行业人
士与机构的广泛认同遥

据了解袁安杰智扬是一
家实战型的品牌策划与深
度营销顾问机构 袁擅长 野品

牌模式创新冶袁 与国际著名
4A 公司一样袁安杰智扬拥有
自己独创的品牌管理工具院
野品牌实心球冶及野品牌行销
密码冶遥 实践证明袁应用野品
牌实心球冶实战系统可以实
现服饰企业的快速崛起曰而
野品牌行销密码冶 则可确保
企业每一动作沉淀为品牌
价值袁 曾经为阿依莲女装尧

七 匹 狼 尧 才 子 男 装 尧
CC&DD尧 兔仔唛等进行了
成功的系列品牌策划遥

业内人士分析袁 在创意
经济渐成浪潮的今天袁 伴随
着经济全球化席卷世界袁据
统计袁 全世界创意经济现在
每天创造 220 亿美元产值袁
并以 5%的速度递增遥 野我们
不得不承认袁 绝大多数中国

本土服装的做法还是在单方
面强调产品尧渠道或传播袁而
缺少系统的竞争力模式及强
调模式创新遥 冶安杰说遥 而安
杰智扬的野模式创新冶之道袁
就是对原有的规则尧 方法及
其体系进行创新袁 使其符合
企业现状及行业趋势袁 是品
牌低成本崛起之道袁 帮助企
业走向成功遥

野体验式营销在西方发
达国家应用广泛袁 效果显
著袁但中国企业如果简单地
照搬套用西式体验营销袁在
中国这个文化个性极强的
国度中袁其成效势必不能使
人满意遥 体验营销在中国的
实际应用袁 要与本土的经
济尧文化特点相融合袁即形
成耶中国式体验营销爷袁才有
实际的应用价值遥 冶

中国消费越来越注重物
质以外的精神需求和享受袁同
时也更在意消费时的综合体
验遥在这种市场趋势下袁商家的
营销策略也随之推陈出新袁体
验式营销便是其中有效的营销
利器之一袁 并日益显现出其对
品牌发展的重要促进作用遥
简单说袁 体验营销就是

让消费者通过看尧听尧做等直
接参与体验的方式袁 在购买
过程中袁 实际感知产品和服
务的品质及其带来的情感体
验袁从而促成消费者的认知尧
喜好并最终消费品牌产品的
一种营销方式遥 体验营销拉
近了品牌与消费者之间的距
离袁 它比传统的产品推销尧
4P 营销等更注重站在顾客
的立场袁 并且依靠顾客的主
动性去营销产品袁 从而也是
更易被接纳的方式遥

体验营销适用于中国
大小企业袁其载体也不限于
服务袁如在产品尧消费形态
的体验化设计等袁有意识地
塑造与消费者接触的各个
环节的体验袁其成效的大小
关键是看企业是否善于挖

掘与运用自身的资源遥 在
此袁海尔兄弟品牌的野中国
式体验营销冶给我们提供了
一个可借鉴的范例遥

体验营销
核心在文化
文化袁 在很大程度上影

响着企业乃至一个国家的发
展遥 发挥品牌文化的感染力
在体验营销中有着至关重要
的作用遥 文化价值观念的一
致袁 是获取消费者内心共鸣
的基础遥 如果一个品牌的文
化与消费者的价值取向尧消
费习惯格格不入袁 将使消费
者难以接近与其相关的商品
或服务袁 更谈不上从中获得
愉悦的精神体验和享受遥
中华民族有着悠久的文化

血统袁是勇敢和智慧的象征遥中
华民族文化袁 在很长时间影响
并将继续影响着国人的日常生
活和消费习惯遥 海尔兄弟宣扬
孩童阳光尧健康尧勇敢尧智慧尧快
乐的正面尧积极形象袁倡导呵护
健康尧呵护成长的品牌理念遥海
尔兄弟融入中国的传统文化和
主流价值袁 充分发挥中华民族
的文化特性遥 叶海尔兄弟曳的故
事伴随了一代人的成长袁 在中
国消费者心中留下了不可磨灭
的印象袁给国人以阳光尧快乐的
成长体验和美好童年的记忆遥

海尔兄弟在产品风格尧
终端形象尧 广告设计等方面
充分融入了叶海尔兄弟曳的情
节故事以及所蕴含的中华文
化元素袁 唤起消费者的记忆

和情感共鸣袁 让消费者在消
费过程中感受到海尔兄弟的
文化底蕴袁 以及自身的价值
观念在海尔兄弟品牌上的展
现与延续袁 从而产生深层次
的品牌好感遥

体验营销
决胜在终端
终端卖场是品牌开展体

验营销的一大重要载体遥 让
顾客能在购买产品时感受到
产品的卓越品质尧贴心服务袁
享受整个过程的愉悦袁 无疑
是一次最具效力的体验营
销遥 海尔兄弟从卖场的购物
氛围尧 人员销售服务等各个
细节袁 以打造儿童生活体验
馆的理念袁 创造顾客的全程
愉悦购物体验遥 其独具匠心
的场景布置袁 更使顾客仿佛
置身于奇妙尧 多彩斑斓的海
洋世界袁在购物中游玩徜徉袁
发现新奇袁 感受到海尔兄弟
洋溢着快乐尧阳光的气息遥

从海尔兄弟可以看出袁
成功的体验营销能够给消费
者提供一种高于产品的愉悦
精神体验袁 而消费者对品牌
美好的体验势必转移到对品
牌的美好联想袁 从而增加品
牌美誉度袁提升品牌附加值遥
中国企业如能结合中国文化
特色和经济状况袁 很好地运
用野中国式体验营销冶袁让产
品与品牌像一段美好的回忆
一样烙印在消费者心中袁就
能在市场竞争中独树一帜袁
立于不败之地遥 (汪成业)

N本报记者 徐锡思

本报讯 本月 29日袁河
南省洛阳市的中国瓷都窑德
化名瓷营销中心将挂牌袁从
而使全国范围内的 野中国瓷
都窑德化冶陶瓷营销中心达到
38家遥

据了解袁德化县从 2006
年起袁力推野中国瓷都冶这个
区域大品牌袁每年辗转全国袁
为 10家营销中心授牌开业遥
野德化陶瓷要打响整个区域
性品牌袁 在国内形成 耶德化
牌爷陶瓷专卖店的品牌影响袁
实现两条腿走路遥冶德化县品
牌宣传工作办公室相关负责
人介绍袁 这些专卖店汇集了
德化工艺美术师和企业的工
艺尧日用两大类陶瓷袁德化陶
瓷国内营销格局初步成型遥

11月 27日袁重庆市尧武
汉市尧成都市三地袁相继设立
了中国瓷都窑德化名瓷营销
中心曰12月 11日袁江苏省扬
州市中国瓷都窑德化名瓷营
销中心设立曰下一站袁河南省
洛阳市的中国瓷都窑德化名
瓷营销中心将于 12月 29日
开业袁 而浙江省奉化市的营
销中心也在谋划中遥

野相对于外贸订单而言袁
内销对单家企业是一个巨大
的压力袁 但这几年政府的强
力介入袁 无疑为打开国内市
场助力不少袁 至少提供了展
示产品的专用窗口遥冶该办公
室相关负责人告诉记者袁推
出授牌营业的措施袁 在一定

程度上体现了决策的前瞻
性袁2006 年外贸风头正劲袁
但有部分企业已经开始转型
内销袁 不过铺设渠道成为一
大难题袁 而且企业品牌的知
名度尚小袁 因此借助政府力
量推出区域品牌袁野一方面是
树立德化的瓷都形象和品
牌袁 另一方面也为众多工艺
美术大师和企业提供窗口遥冶
这一举措受到了合作商

的欢迎遥在湖北省武汉市袁与
德化陶瓷合作的是古今通宝
公司袁一家大型的集鉴宝尧拍
卖尧保管尧交流尧销售于一体
的专业艺术交易企业袁 在全
国 13个省级城市建立了交
易平台遥该公司负责人认为袁
随着德化陶瓷的进驻袁 这种
强强联合是非常不错的袁德
化陶瓷的品牌和路线很明
确袁市场前景看好袁因此投资
也值得遥
与政府助推打响区域品

牌相对应的是袁 德化陶瓷工
艺师和企业积极性很高袁尤
其是对近几年兴起的礼品瓷
推广袁实现了野区域品牌+企
业品牌冶和野外贸+内销冶并
举的局面遥
据了解袁这些营销中心囊

括了当代德化瓷艺术的品种
和流派袁并且融现代艺术和现
代科技于一体袁 既有工艺瓷尧
高档艺术瓷雕袁 又有日用瓷袁
至少汇集了瓷都德化 20位工
艺美术大师的作品袁还有部分
企业的工艺尧日用两大类陶瓷
系列数千件产品遥

进入 21世纪后袁我国主流
消费群的消费特征日益个性
化尧多元化遥 在这样的一个时代
背景下袁 品牌的情感诉求已经
成为竞争的一个焦点袁 如何为
品牌塑造出鲜明的个性形象袁
成为我国营销理论界一个重要
课题遥

品牌就像人一样袁 可以具
有 野时尚的冶尧野可爱的冶袁 或者
野异域风味冶等特点遥 具有合适
个性的品牌会使目标顾客感觉
它正是适合自己的袁 也会因此
愿意同品牌保持良好的关系遥
雅诺斯注重个性化的塑造袁即
深入对雅诺斯休闲皮鞋的品
牌尧 产品及服务的整体个性规

划袁 致力于以差异化的品牌战
略领军中国休闲鞋业市场遥

彰显成功人士
风范的品牌形象

品牌形象的定位规划是塑
造品牌个性的基础遥 俗话说袁
野物以类聚尧人以群分冶袁消费者
的购买和使用行为也是如此遥
消费者认同那些与自己个性一
致或能够产生共鸣的品牌遥

雅诺斯通过对目标消费群
体的个性需求洞察袁 结合自身
的竞争优势袁 在行业首先提出
了 野中国软鞋专家冶 的定位概
念袁专为成功男士打造具有野雅

致尧舒适尧和谐尧经典冶内涵的雅
诺斯品牌形象遥 就像其广告语
野从容人生路冶一样袁雅诺斯带
给消费者不仅仅是舒适袁 更是
成功男士在人生之路上的从
容尧睿智和魅力风范遥

内外兼备的鲜
明产品形象

产品的规划是塑造品牌个
性的重要手段遥 产品是品牌的
载体袁产品的质量尧性能尧外观
对于品牌个性的建立都具有重
要影响遥 雅诺斯强调精细工艺袁
强调鞋子的柔软度袁 并结合技
术创新袁生产出的鞋子重量轻尧

柔软而灵活袁与脚形完美贴合袁
以软鞋专家的理念真切关怀每
一双脚袁 特别是满足成功人士
尊享舒适品质生活的高标准遥

其次袁 雅诺斯针对时尚休
闲尧商旅休闲尧假日休闲三大休
闲皮鞋产品系列袁分别开发出了
具有强烈的视觉表现力并演绎
不同风格鞋款的个性图腾袁在产
品设计尧产品包装上加以延展应
用袁无论是具有强烈的时尚造型
感和力量感的野牛角冶图腾袁或是
将雅诺斯的柔软品质尧优雅气质
展现无遗的野针线冶图腾袁均塑造
出了在市场上极具辨识性的独
特产品形象袁很好地体现了品牌
的个性内涵遥

打造特色终端
服务文化

建立特色服务文化对塑造
品牌个性具有深远的意义遥 高
品质的服务文化是体现品牌先
进服务理念的艺术遥 它丰富了
品牌个性文化袁 成为品牌个性
文化中最富延展性的一个组成
部分遥 雅诺斯如何让消费者切
身体验到它的个性化服务呢钥
雅诺斯的终端主要选择在高档
的商场袁 消费者在雅诺斯的专
柜专厅里袁 不仅能够体验到雅
诺斯休闲皮鞋的柔软和舒适袁
同时更能感受到一种高品质生

活的享受和尊贵的服务遥 雅诺
斯艺术化的空间设计将成功人
士简约而精致的品位完美呈
现袁富于亲和力的导购袁贵宾式
的会员服务袁 在每一个细节中
融入了成功人士高尚生活的标
准袁 在潜移默化中建立起了自
身高端的个性形象遥

品牌就像一个人袁 她有特
殊的文化内涵和精神气质袁她
是有性格的袁这就是品牌个性遥
找到适合企业与品牌自身的个
性文化袁 能够为消费群体的识
别与认知提供更多的情感元素
与购买动力袁 也只有成为具有
个性的品牌袁 才能在同质化市
场中脱颖而出遥

野模式创新冶助推品牌成长

从野海尔兄弟冶看中国式体验营销

雅诺斯院品牌个性化营销

德化陶瓷
推进区域品牌营销战略

阴专家观点


