
如今市场上品牌林立袁消
费者的流动性越来越强袁 他们
不再轻易地被某一种销售模式
或产品俘虏袁而是更愿意被野吸
引冶遥 从其消费心理上说袁视觉
刺激是第一位的袁 特别是女性
群体遥 近 60%的消费者会在视
觉刺激下临时作出购买决定遥
因此袁 目标明确地选择和执行
视觉营销策略袁 已经变得必不
可少浴郅

所谓视觉营销袁 是指企业
利用色彩尧造型尧空间等造成的
冲击力来吸引潜在顾客关注自
己的品牌产品袁 以实现更多的
销售利益和扩大品牌影响力遥
品牌的视觉营销包括广告尧环
境视觉营销等诸多方面袁 其中
最重要的就是品牌的终端视觉
营销遥郅

目前国内企业通常使用
野产品陈列冶的概念袁而不是野视
觉营销冶遥 在很多人眼中袁终端
视觉营销只是一个简单概
念要要要把产品干净尧 整齐地陈
列遥其实袁它的落地应用要广泛
得多复杂得多袁 并且对于品牌
的销售与成长发挥着极其重要
的作用遥 海尔兄弟品牌的终端
视觉营销袁 给我们提供了很好
的借鉴遥郅

打造卓越的个
性化风格郅

现在国内品牌的终端卖场
通常存在的问题是欠缺独特的
个性风格遥 消费者缺乏对品牌
特色的认识袁 很难留下深刻的
印象遥因此袁企业应该明确自身
品牌的个性袁 运用卖场环境的
格调尧空间布局尧色彩尧灯光尧材
质以及道具装饰品营造气氛袁
来述说品牌自己的故事遥郅

比如海尔兄弟袁在终端专
卖店的设计上充分融入了自
身品牌的海洋文化袁以小朋友
喜欢的帆船尧海盗船尧滑板等
融入终端设计袁并开发运用方
向盘尧救生圈尧望远镜尧贝壳等
道具做场景布置袁在视觉上独
树一帜袁风格卓然袁第一时间
最大限度吸引小朋友和家长
的眼球袁使其充分感受海尔兄
弟品牌特有的浓浓海洋风情
与阳光健康气息遥郅

提升表现力的
主题规划郅

终端视觉营销的另一个手
段是打造具有特色的主题产
品遥运用主题对产品进行分类袁
实际上是更具组织性的视觉营
销的体现袁也是更富心力的野系
列化冶遥海尔兄弟的设计师根据
儿童的各种生活形态袁 把产品
细分为 野小状元冶尧野小公主冶尧
野小神童冶等几个主题袁不仅从
多个侧面展现出孩童天真烂漫
的个性特征袁 而且兼顾体现了
父母渴望孩童健康尧 快乐成长
的期许遥 海尔兄弟还注意在产
品中融入海洋主题文化视觉元
素袁彰显品牌个性袁与终端的整
体视觉风格相得益彰遥郅

终端视觉营销的主题化还
可体现在如节日主题尧 店庆主
题尧季节主题和促销主题等袁通
过借势或造势手法袁 将主题文
化与品牌文化巧妙嫁接并加以
利用袁 势必对品牌终端销售起
到事半功倍的效果遥郅

强化销售
力的视觉引导郅

终端视觉营销与商
品销售也是密切关联
的袁增加引导性因素袁同
样能够发挥视觉营销的
引导作用遥 从消费心理
来说袁 当顾客看见店内
模特穿着某件衣服的效
果不错时袁 会直接联想
到自己遥 通过视觉引导
顾客如何选择服饰尧如
何搭配极为重要遥郅

海尔兄弟的终端视
觉引导不仅以模特为示
范袁 其导购人员也力求
以组合的形式让顾客看
到一件件的整体效果袁
如按搭配推荐尧 按穿着
场合推荐尧 按经济消费
能力推荐等袁 以此保证
让顾客看到的都是系列
化和完美化袁 大大刺激
了消费者的购买欲望遥郅

注重时尚
化的视觉变换郅

执行终端视觉营销
还要重视卖场视觉形象
的变换遥 卖场视觉设计
的每一个细节要随着产
品的变化而变化袁 随着
流行与季节的改变而改
变袁 这样卖场才能保持

时尚感与新鲜感遥郅
海尔兄弟视觉营销部门通

过与产品开发部门有效的沟
通袁 使其能够利用好各个季节
和流行所带来的丰富变换性遥
海尔兄弟终端基于品牌风格的
基本款产品每 6周更新一次袁
对于推荐款式的展示则更为详
细袁 强有力地向消费者源源不
断地呈现出市场最时尚的流行
信息遥郅
先进的终端视觉营销策略

是站在品牌发展的高度执行
的袁其对于品牌发展至关重要袁
不容忽视遥 掌握好终端视觉营
销策略的关键袁 离不开产品开
发部门尧 营销策划部门及终端
销售人员的密切配合遥 在此基
础上做好以上终端视觉营销的
四个方面袁 必将发挥其巨大威
力袁实现品牌终端制胜遥郅
郅

渊汪成业 资深营销与品
牌运营管理专家冤
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阴观点 从海尔兄弟郅
看企业如何终端视觉营销

N本报记者 陈金兰郅
郅

本报讯 2010 年 1 月 1
日袁中国要东盟自由贸易区就
要正式启动了遥 该贸易区将是
世界上拥有消费者最多和覆盖
面积最大的自贸区袁也是被称
为继欧盟尧北美自贸区之后的
野未来世界第三大经济体冶遥郅

对于这个近在咫尺的 5亿
人口大市场袁不少国内企业跃
跃欲试袁晋江食品行业也加紧
了开拓东盟市场的步伐遥 12月
17日至 20日袁由 20家晋江食
品企业组成的参展团袁集体亮
相马来西亚中国进出口商品展
览会袁在当地刮起了一阵晋江
休闲食品风遥郅

据了解袁今年晋江市食品
行业协会首次大规模组织了

20家企业前往参展袁并在展馆
中设立占地面积近 400平方米
的 野中国食品工业强市要要要晋
江名优食品品牌形象馆冶遥该馆
还被组委会确认为本次展会的
重头戏遥郅

此次参展袁 晋江市食品行
业协会策划了近一年遥 在总结
参展经验时袁 晋江市食品行业
协会秘书长陈昌熙不断提到外
贸公司遥据说袁正是在专业外贸
人员的指导下袁参展的 20家晋
江企业才有针对性地携带适合
东南亚口味的特色产品袁 集体
亮相袁并取得超出意料的效果遥
野但这只是跨出的一小步袁也算
是一次探路遥 冶陈昌熙透露说袁
考虑到不少企业对开拓东南亚
市场仍缺乏经验和渠道袁 加上
外贸公司对接订单具有优势袁

晋江市食品行业协会将与一家
外贸公司合作袁 抽调专业外贸
人才袁共同成立一个外贸机构遥
具体运作方式是袁 由这家机构
专职负责组织各种晋江特色产
品袁到适合的国家抱团参展袁还
有接订单遥野这种操盘方式已经
被证明袁 远比单个企业出去参
展效果来得显著遥 冶陈昌熙说遥郅

在此次参访中袁 晋江食品
企业发现袁东盟国家的食品消费
市场需求量大袁运输距离短袁且
市场准入相对灵活袁还有原料品
种多尧产量大尧劳动力价格低廉
的优势遥 而晋江食品工业企业
规模相对较大袁具有一定的科技
实力袁加工能力强袁产品结构丰
富袁与东盟在食品领域的合作前
景广阔袁无论是直销产品尧投资
办厂还是进出口贸易遥郅

晋江食品业郅

抱团登陆东盟
Boss Weekly
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